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Expo Alimentaria 2010

La Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacién
(SAGARPA), a través de Apoyos y Servicios a la Comercializacién Agropecuaria
(ASERCA), consciente de que la estrategia mas importante para mejorar los ingresos
de los productores es incrementar su presencia en los mercados globales,
implementando para ello acciones integrales para la promocién y certificacién de
productos agroalimentarios, en el Acuerdo por el cual se establecen las Reglas de
Operacion de la SAGARPA, publicado el 29 de Diciembre de 2009, considera los tipos
de apoyo para la promocidn de exportaciones y ferias, en el componente Promocién de
Exportaciones y Ferias del “"Programa de Soporte”, con el fin de orientar la produccion
a las demandas de los mercados nacional e internacionales, reemplazando al
programa anterior denominado PROMOAGRO.

Lo anterior en apego al Programa Sectorial de Desarrollo Agropecuario y Pesquero
2007-2012, el cual considera: “impulsar campafias de promocién de productos
genéricos con la participacién de los Sistema Producto, para dar soporte a los
esfuerzos de promocion individual que hacen las empresas y productores nacionales;
inducir el enlace comercial entre los productores y los procesadores de productos
primarios nacionales con las principales cadenas de tiendas distribuidoras,
restaurantes y hoteles en el interior y en el exterior del pais.; promover y coordinar la
participacién de organizaciones econ6micas de productores y empresas mexicanas en
eventos y exhibiciones nacionales e internacionales especializadas en alimentos vy
bebidas, presentando una imagen de calidad, sanidad e inocuidad que consolide a
México como un proveedor confiable de productos agroalimentarios; fomentar
acciones que permitan integrar a un mayor ndmero de productos al esquema de
certificacién México Calidad Suprema, asi como a otros esquemas de certificacién con
reconocimiento mundial, que faciliten el acceso de los productos mexicanos a
mercados internacionales; apoyar los requerimientos de los productores en temas
especificos de capacitacidon y asesoria para facilitar su acceso a nuevos mercados;
incentivar la participacion de los productores en los mercados mediante el
fortalecimiento de los Consejos de Promocién de las cadenas agroalimentarias y el
desarrollo de campafias de promocidn a nivel nacional e internacional; fomentar la
creacién de mds y mejores canales de distribucién que permitan al consumidor
acceder a productos con precios competitivos y aumentar el margen de utilidad para el
productor”; entre otras.

En este contexto, a través de ASERCA y la Coordinacién General de Promocion
Comercial y Fomento a las Exportaciones se implementa el “Programa Anual de Ferias
Institucionales y Misiones Comerciales 2010-2011”, con el objeto de lograr la
integracién del productor a los mercados nacional e internacional con productos de
calidad; facilitar el acceso de los productos agroalimentarios y pesqueros mexicanos a
dichos mercados, a través de apoyos para la promocion, a fin de hacerlos mdas
competitivos; asi como promover y desarrollar mercados en el extranjero, a través de
la participacion de la Secretaria y los productores del sector agroalimentario y



pesquero mexicano en exposiciones, eventos y misiones comerciales especializados en
alimentos y productos del sector,

Cabe sefialar que la participacién de los productores mexicanos a través de ASERCA
en exhibiciones especializadas, permite entre otras cosas: diversificar mercados y
tipos de productos que histéricamente se han promocionado, evaluar y mejorar la
calidad de sus productos y su presentacién ante los productos de otros paises que se
retinen en los recintos de exhibicién, reconocer de forma practica las demandas de
otros mercados, las tendencias y las oportunidades de los productos agricolas
mexicanos y ampliar el nO0mero de beneficiarios de las cadenas productivas,
permitiéndonos apoyar a un mayor namero de productores del sector social, lo cual
nos permite contribuir al propésito de hacer del campo mexicano, un modo de vida
digno, al tiempo gque tenemaos “Mas México en el Mundo”.

Por ello, la participacién de los productores agroalimentarios y pesqueros mexicanocs
en misiones comerciales, degustaciones, exposiciones y eventos nacionales e
internacionales tiene importantes ventajas, para:

a) Algunos representan el primer paso para exportar;

b) Otros la oportunidad de diversificar sus exportaciones;

¢) Muchos de ellos son el instrumento iddneo para consolidar mercados vy
posicionar sus productos;

d) Identificar y evaluar a la competencia; vy,

e) Conocer las innovaciones tecnoldgicas en el sector (maguinaria, empaques,
presentacién, etc.).

f) Que compradores potenciales tengan un acercamiento directo con sus
productos, de tal manera que se propicie el inicié o la consolidacién de una
relacién comercial,

De ésta forma, la prioridad es el desarrollo de actividades que permitan obtener
mavores beneficios y ventajas para los productores mexicanos, en virtud de los nichos
y ventanas de mercado identificados por las cinco Consejerias Agropecuarias de
México en el Exterior.

Sobre el evento Alimentaria, Expo de alimentos y bebidas.

Alimentaria México, es una exposicion de alimentos, bebidas y equipos mas
importante del pais en el sector, en esta edicién que se llevara a cabo del 1 al 3 de
junio de 2010 en el Centro Banamex en la Ciudad de México. A la novena edicién
asistiran mas de de 12.000 profesionales tanto nacionales como internacionales de 25
paises y mas de 475 expositores en esta edicién 2010.

En la edicién de 2008, este evento conté con un 44.5% de expositores extranjeros, el
85% de los profesionales de la industria que acuden a la feria participan en la toma de
decisiones de compra de sus empresas, a las que destinan un presupuesto total de
575 millones de délares para la adquisicion de alimentos y bebidas.

La oferta de productos presentes en Alimentaria México son productos de los sectores
de alimentos y bebidas como: Lacteos, dulces, pasteleria y panaderia, frutas y
verduras, cdrnicos y embutidos, pescados y mariscos, conservas y congelados,
bebidas no alcohdlicos, licores y vinos. Ademas, contara por tercera vez con el drea de
productos Organicos, Pabellén Equipo (dedicado al canal food service), empresarios de



restaurantes y hoteles, distribuidores, compradores profesionales de la industria,
chefs, etc.

En una época donde muchas empresas han sido golpeadas por la inestabilidad de la
economia global, este evento es una gran oportunidad y punto de encuentro entre los
profesionales del sector de alimentos, bebidas, restaurantero y de hosteleria del pais.

Mercado de alimentos y bebidas en México

En el Boletin de informacion oportuna del sector alimentario nGmero 290 que se
publico en enero de 2010 que elabora el INEGI; la Industria alimentaria, de las
bebidas y del tabaco alimentario en México durante el 2009 tuvo una participacién del
5.5% del total del PIB, lo que represento un total de $436,192 millones de pesos.

Dentro de ese 5.5% de participacidbn en el PIB, podemos encontrar una gran
diversidad de productos que se consumen en el pais, se mencionaran algunos con sus
respectivas divisiones.

e« Productos agricolas (cultivos basicos): arroz, frijol, maiz, trigo, ajonjoli,
cartamo y soya :

e Productos agricolas (cultivos perennes): aguacate, limdn mexicano, manzana,
naranja, platano.

e Productos pecuarios: carne de bovinos, porcinos, caprinos, ovinos, aves y
huevo.

A continuacién podran observar una tabla que muestra el volumen vy valor de la
produccién de la industria de alimentos segln los productos seleccionados. Cabe
mencionar que los datos del afio 2009 que se muestran ahi son preliminares, ya que
son los Ultimos datos con los que se contd para este documento que es el Gltimo que
se ha publicado por parte del INEGI. Estas tablas nos muestran valores importantes
de los diferentes productos en Ia industria alimentaria.
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La CANAINCA (Camara Nacional de la Industria de Conservas Alimenticias), atiende a
los productores de conserva alimenticios, entre esto productos podemos encontrar el
jitomate, chile, aguacate, chocolate, etc.; en presentaciones procesadas de diferentes
tipos. Segln la informacién de la CANAINCA hay 12 sectores que lo comprenden y
sus respectivos subsectores.

En esta industria se encuentran empresas de diversos tamafos, entre las cuales
podemos encontrar:

= 52% son grandes, tienen 250 empleados o mas y ventas netas superiores a los
20 millones de pesos.

e 37% son medianas, tienen 100 empleados o mas y ventas netas hasta de 9
millones de pesos.

e 11% son pequefias y tienen hasta 15 empleados y sus ventas netas pueden
llegar a los 900 mil pesos.

Estas empresas utilizan los diversos canales de distribucién que son:

e Distribuidores mayoristas 35%

e Tiendas de autoservicio 31.1%
Exportacidén 18.4%

Gobierno 2.4%

e Otras empresas de la industria 5.8%
e QOtro tipo de canales 7.3%

Esta industria utiliza diversos insumos, los cuales el 90% provienen del mercado
nacional siendo los insumos mas comunes las frutas, hortalizas, cartén, vidrio, plastico
y enervases de hoja de lata. El 10% restante son insumos importados.

Fuentes:

. INEGI. Boletin de informacion oportuna del sector alimentario nimero 290. Enero
2010,
http://www.inegi.org.mx/prod_serv/contenidos/espanol/bvinegi/productos/integracion/sectorial/bio
sa/biosa.pdf (15 de abril de 2009)

e  http://www.canainca.org/

Participacién de México en el 2010.

Para la edicion 2010, ASERCA a través de su pagina web, las Asociaciones
relacionadas con el sector agropecuario y pesquero mexicano, las Secretarias de
Desarrollo Agropecuario y de Desarrollo Econdmico de los Estados, las Oficinas
Regionales de ASERCA y de la SAGARPA, el Directorio de Agroexportadores vy las bases
de datos de la Coordinacién General de Promocién Comercial y Fomento a las
Exportaciones, lanzard la convocatoria de participaciéon en el presente proyecto;
teniendo como margen minimo satisfactorio de participacién 10 empresas.

Como parte del presente proyecto y encaminados al cumplimiento del objetivo, los
beneficiarios que se integran a él, por interés y voluntad propia, declaran bajo
protesta de decir verdad que no se encuentran en el supuesto del Articulo 6 de las
Reglas de Operaciéon en donde se sefiala que “Bajo ningln concepto podran ser
beneficiarios de los programa y componentes de las presentes Reglas de Operacién,
los servidores publicos de la Secretaria, de los Agentes Técnicos o las Secretarias de



Desarrollo Agropecuario (SDA) o sus equivalentes en las Entidades Federativas, o de
fos Municipios, asi como sus cényuges o parientes consanguineos o demads personas
que al efecto y con sujecidn a las disposiciones prevea la legislacion federal y estatal
en materia de responsabilidades de los servidores publicos.” y aceptan que la
Coordinacién General de Promocién Comercial y Fomento a las Exportaciones de
ASERCA, con el monto correspondiente al Apoyo Federal y conforme a los tipos de
apoyo estipulados en las Reglas de Operacién vigentes, lleve a cabo lo que se enuncia
a continuacién:

Objetivo.

El objetivo central del presente proyecto es unir los esfuerzos de productores en el
sector de alimentos y bebidas en participar en el evento Expo Alimentaria y los apoyos
de ASERCA/SAGARPA, representado por la Coordinacion General de Promocion
Comercial y Fomento a las Exportaciones, en una estrategia conjunta gque les permita
propiciar el establecimiento de relaciones comerciales con compradores del mercado
de Estados Unidos a través la promocidén de sus productos en una exhibicidén
especializada.

Para ello, la Coordinacién General de Promocién Comercial y Fomento a las
Exportaciones, promoverd la participacién de productores y empresas de productos
frescos y procesados en el evento Expo Alimentaria; a fin de que tomen parte en las
diferentes actividades de dicho evento.

Por lo anterior y como parte del presente proyecto, encaminados al cumplimiento del
objetivo, los beneficiarios que se integran a él, por interés y voluntad propia, aceptan
gue ASERCA/SAGARPA, representada para los efectos del presente proyecto por el
Titular de la Coordinacién General de Promocién Comercial v Fomento a las
Exportaciones, conforme a los montos maximos de apoyo estipulados en las Reglas de
Operacién vigentes, le otorgue como Apoyo Federal lo siguiente:

Espacio de exposicidon.~ ASERCA se encargara de obtener el espacio en el cual se
flevard a cabo la exhibicién, acorde al disefio que resulte mas adecuado para los
productos a exhibir, con capacidad para un maximo de 10 expositores.

Construccidn.- ASERCA contratard los servicios para el disefio, construccidén, montaje
y desmontaje de la exhibicién la cual cada beneficiario contard con un médulo de
exhibicién con drea de almacenaje, que de acuerdo a sus necesidades podrd contar o
no con un refrigerador y charolas para colocar sus muestras. De forma visible, cada
mddulo portara el nombre de la empresa o de la marca comercial de cada beneficiario
y en la medida de lo posible, su logo.

Como dreas comunes, la exhibicidn contard con una cocina o barra para la preparacion
de la degustacién de los productos a exhibirse y un area de degustacion.

El médulo se adecuara con graficos, bodegas y en la medida de lo posible, contarad con
una pantalla de plasma para la proyeccidén de todos los videos promocionales de las
empresas participantes.

Los posters, banners, anuncios, displays, calcomanias o cualquier decoracién ya sea
de pared o piso que las empresas coloquen en sus mddulos, seran removidos si estos
afectan la visibilidad o distorsionan la imagen total de la exposicién y se evaluara su
acomodo en las dreas comunes, si esto Gltimo no fuera posible, se retiraran.



Gafetes.- ASERCA proporcionaréd a los beneficiarios, dos gafetes por moédulo de
exhibicién.

Material promocional.- ASERCA adquirird material promocional de apoyo. Es
importante resaitar que el material promocional llevard impreso el logo MEXBEST, que
es la imagen con la que se manejan actualmente los pabellones mexicanos en el
extranjero. ASERCA distribuird el material entre los beneficiarios para que lo utilicen
de acuerdo a sus necesidades. Asimismo, se recomienda a cada empresa llevar
material promocional de su empresa.

Degustaciéon.- ASERCA contratara los servicios necesarios para la degustacién de los
productos en exhibicidn dentro de la exhibicion; asi como los servicios necesarios para
la degustacién de los productos durante la exhibicion.

Otros.- Como parte del proyecto, ASERCA pagara todos aquellos gastos derivados del
presente proyecto como impuestos, distribucién de invitaciones, publicidad, asi como
cualquier otro que resulte necesario para la participacién de los productores
mexicanos en el evento.

Por su parte, todos aquellos que se adhieren al presente proyecto como beneficiarios
del componente Desarrollo de Mercados del Programa de Soporte se comprometen a:

1. Que toda vez que entiende los alcances del presente convenio, manifiesta bajo
protesta de decir verdad gue los acepta y por voluntad propia estampa en él su
firma.

2. Cada beneficiario declara bajo protesta de decir verdad que no cuenta con
referencias negativas de participaciones previas en ferias institucionales,
eventos, exposiciones y/o misiones comerciales organizados por ASERCA, como
son: cancelaciébn sin previo aviso, cancelacién sin causa justificada o
incumplimiento de los acuerdos y agendas establecidas.

3. Enviar en tiempo y forma los documentos requeridos de conformidad a los
requisitos y criterios de elegibilidad de la Reglas de Operacion vigentes y de los
Lineamientos especificos de Operacion del Programa de Soporte, respecto del
Componente “Promocién de Exportaciones y Ferias” y para la promocion
comercial.

4. Transporte y acomodo de muestras de su producto, a fin de que el mddulo
asignado, tenga siempre producto en exhibicion; asi también destinar parte de
las muestras para preparacién de platillos o bocadillos de degustacion.

5. Cumplir con la agenda de actividades del evento y contar siempre con perscnal
de su empresa para dar informacién y con capacidad de negociacion.

6. Completar el formato de evaluacion del proyecto con datos fidedignos.

7. Los beneficiarios del presente proyecto ademds de cumplir con los puntos
anteriores, se comprometen a no generar referencias negativas por cancelacién
sin previo aviso, cancelacién sin causa justificada o incumplimiento de los
acuerdos y de lo que establece la normatividad vigente.



Por este medio, manifiesto que por interés y voluntad propia, a nombre de la empresa
que represento estoy de acuerdo en tomar parte del proyecto “Alimentaria 2010" y
que estoy de acuerdo con lo que en él se establece.

Por ASERCA,
Nombre: Firma:
Cargo:

Los BENEFICIARIOS.

Empresa:
Representante Legal: Firma:



