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“2009, Afio de la Reforma Liberal”

SECRETARIA DE AGRICULTURA,

GANADERiA, DESARROLLO RURAL,
PESCA Y ALIMENTACION

Meéxico, D.F., 22 de mayo de 2009.

De conformidad con el Acuerdo COTEN / ASERCA / 07 / 09 “Plan Anual de Trabajo del Programa
Soporte, Componente Desarrollo de Mercados: Promocidon Comercial, Exportaciones, Ferias y
Exposiciones”, con esta fecha, se apertura la ventanilla de recepcidn para los apoyos por concepto
de:

Campafias de Promocion Comercial en el Exterior.

Proyectos Institucionales en el Extranjero.

Proyectos Nacionales Estratégicos.

Exposiciones por Convenio (Apoyo a Exposiciones Regionales).
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Los apoyos estardn sujetos a disponibilidad presupuestal, con base en el “ACUERDO por el que se
dan a conocer las Reglas de Operacion de los programas de la Secretaria de Agricultura,
Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion, que se indican. Articulo 23. Ejecucion.
Fraccion I.- Todos los programas incluidos en las presentes reglas de operacion estdn sujetos al
presupuesto autorizado en el Decreto de Presupuesto de Egresos de la Federacion correspondiente
y a la disponibilidad presupuestal de cada programa”, publicado en el DIARIO OFICIAL DE LA
FEDERACION con fecha 31 de diciembre de 2008.

RECUERDE QUE:

Las convocatorias para el “Programa de Ferias Institucionales y Misiones Comerciales 2009-2010”
permanecen abiertas desde el dia 29 de enero de 2009.
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Estructura Sugerida Para la Presentacidon de Proyeos de Promocién Comercial

Introduccion (Justificacion)

1.1 Nombre del proyecto.
1.2 Producto a promover.
1.3 Informacién basica del producto.- Propiedades/tarimticas generales del
producto.
Il. Antecedentes
2.1 Breve descripcion de la Organizacion.
2.2 Informacion detallada sobre los resultados obtenielo la ejecucion de apoya@s

recibidos en afios anteriores (exclusivamente resutsl PROMOAGRO).
En el caso de que los beneficiarios soliciten expara el mismo tipo de apoyo
gue en afios anteriores, se debera detallaragi@ae los resultados obtenidos.

Cadena Productiva
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3.1 Perfil del sector.- Descripcion del sector sobradtividad especifica en el que se
desenvuelve la Organizacion, sus miembros y beagts.

3.2 Descripcion de la cadena productiva.- Explicar cada de los eslabones que
integran la cadena productiva dando valor agregatloproducto, incluir
organigrama.

3.3 Valor social.- Personal empleado directa e indin@einte en la cadena productivd.

3.4  Explicar como la elaboracion del proyecto beneficela Cadena Productiva

V. Situacion del mercado

4.1  Valor econdmico.- Evolucion del valor y volumen k¥ produccion, consumo,
precios, balanza comercial del producto, analisssazbeneficio.

4.2  Andlisis FODA (Fuerzas, Oportunidades, Debilidagé@snenazas) del mercado.

4.3  Explicar como el proyecto beneficiara la situadi@ mercado.

V. Tipo de Apoyo

5.1 Problematica.- Argumentar los obstaculos que limigh consumo del productp
agropecuario en cuestion asi como, en su casortelecimiento y consolidacion
de la oferta.

5.2 Justificacion.- Mecanica sobre la cual se obtendtvarresultados encaminados| a
subsanar la problemética planteada

5.3 Objetivos.- Deberan ser cualitativos. Buscarantiiear la finalidad hacia la cua
deben dirigirse los recursos para dar cumplimientos propdsitos del proyect(
Los objetivos deberan responder a las preguntas' Ygtipara qué". Los objetivoy
seran concretos, viables y relevantes.

5.4 Metas.- Deberan ser cuantitativas. Consiste enst@bkecimiento de resultadds
medibles y realizables durante la vigencia del pcty.

5.5 Indicadores- Deben ser los medidores del cumplitoieabal del alcance de Ig
objetivos y metas, deben ser cuantificables, eitiley] confiables, precisos y
exactos.*!

5.6 Desarrollo de estrategia.- Actividades que se imphgaran para el cumplimient

(@)

de objetivos y metas, asi como la localizaciénegctipcion especifica de donde se
llevara a cabo el proyecta.
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5.7 Calendario de actividades (Uno por tipo de apoyo).
Ejemplo

Actividades Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4

XXX

XXX

5.8 Desglose de gastos por actividad.- Costo unitarimsto total diferenciando la
aportacion privada de la Federal (Uno por tipouizya).

Ejemplo

Actividad Costo Unitario Costo Total
XXX $ $
XXX $ $

Total $ $

Costos por tipo de aportacion Costo Unitario Costo Total

Total de aportacion Gobierno Feder $
(%)

Aportacién de productores (%) $ $
Gran total $ $

5.9 Anexar tres cotizaciones de los proveedores deicgasvy justificacion de la
seleccién del proveedor.

5.10 Calendario de ejecucién de recursos (Uuno por tipapbyo).

VI. Cuadros generales (Concentrar el monto total solouando se solicite mas de ur
tipo de apoyo)
6.1 Calendario de actividades.
6.2 Cuadro de gastos.
6.3 Calendario de ejecucién de recursos.

ot para el tipo de apoyo @amparias de Promocion Nacional e Internacioniberan ser indicadores que midan

el cambio en el entorno pretendido a corto y/o aredliplazo contra las condiciones iniciales.
“Nota: Es necesario incluir todas y cada una de las faetgelonde se obtengan datos oficiales.

“Nota:| os proyectos deberan ser presentados en hojasnetentds de la organizacion, debidamente firmadgigado
en cada una de sus hojas por el representantel@gasidente de la organizacion.



