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All Things Organic (ATO)

La Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion
(SAGARPA), a traves de Apoyos y Servicios a la Comercializacion Agropecuaria
(ASERCA), consciente de que la estrategia mas importante para mejorar los ingresos
de los productores es incrementar su presencia en los mercados glohales,
implementando para ello acciones integrales para la promocion y certificacion de
productos agroalimentarios.

En virtud de lo anterior, mediante Acuerdo por &l cual se establecen las Reglas de
Operacion de la SAGARPA, publicado el 31 de diciembre de 2007, se incluyeron los
tipos de apoye para la promocion de exportaciones y ferias, en el componente
Desarrollo de Mercados del “Programa de Soporte”, con el fin de orientar la produccion
a las demandas de los mercados nacional e internacionales.

Asimismo, y de acuerdo con lo establecido en el Reglamento Interior de la SAGARPA
y el Manual de Operacién de ASERCA, el Comité Técnico Nacional en sesion del 14
de abril de 2008, acordé llevar a cabo el otorgamiento de los apoyos del componente
Desarrollo de Mercados, a través de la Coordinacidn General de Promocion Comercial
y Fomento a las Exportaciones de ASERCA.

Lo anterior en apego al Programa Seciorial de Desarrollo Agropecuario y Pesquero
2007-2012, el cual considera: “impulsar campafias de promocién de productos
genericos con la participacién de los Sistema Producto, para dar soporte a los
esfuerzos de promocion individual que hacen las empresas y productores nacionales;
inducir el enlace comercial entre los productores y los procesadores de productos
primarios nacionales con las principales cadenas de tiendas distribuidoras,
restaurantes y hoteles en el interior y en el exterior del pals.; promover y coordinar la
participacién de organizaciones economicas de productores y empresas mexicanas en
eventos y exhibiciones nacionales e internacionales especializadas en alimentos y
bebidas, presentando una imagen de calidad, sanidad e inocuidad que consolide a
México como un proveedor confiable de productos agroalimentarios; fomentar
acciones que permitan integrar a un mayor numerc de productos al esquema de
certificacion México Calidad Suprema, asi como a otros esquemas de certificacion con
reconccimiente mundial, gue facilien el acceso de los productos mexicanos a
mercados internacionales; apoyar los requerimientos de los productores en temas
especificos de capacitacién y asesoria para facilitar su acceso a nuevos mercados,
incentivar la participacidon de los productores en los mercados mediante el
fortalecimiento de los Consejos de Promocion de las cadenas agroalimentarias y el
desarrolic de campafias de promocion a nivel nacional e internacional; fomentar la
creacion de mas y mejores canales de distribucion que permitan al consumidor
acceder a productos con precios competitivos y aumentar el margen de utilidad para el
productor”; entre otras.

En este contexto, el propdsito de ASERCA es lograr la integracion del productor a los
mercados nacional e internacional con productos de calidad; facilitar el acceso de los
productos agroalimentarios y pesgueros mexicanos a dichos mercados, a traves de



apoyos para la promocion, a fin de hacerlos mas competitives; asi como promover y
desarroliar mercados en el extranjero, a través de la participacion de la Secretaria y
los productores del sector agroalimentaric y pesquero mexicano en exposiciones,
eventos y misiones comerciales.

Es importante mencionar que el comercic agroalimentario de México presento una
tasa media anual de crecimiento del 9.9% de 2001 a 2005 en comparacidn al sexenio
anterior cuando las exportaciones del sector crecieron a una tasa anual media del
5.2%. El crecimiento del sexenio pasado concuerda con el inicio del PROMOAGRO,
asimismo, durante el 2006 que fue cuando se consolidé el programa, se autorizd el
manegjo y operacién de los recursos para los eventos a través de ASERCA y se
aumento y diversificd el nimero de participaciones en exhibiciones tanto de nuevas
empresas y productos como de nichos de mercado. Del 2005 al 2006 alcanzo un
crecimiento del 20% en las exportaciones agroalimentarias y pesqueras mexicanas
con el mundo, pasando de 10,631 millones de ddlares en 2005 a 12,749 millones de
dolares en 2006. (Cifras elaboradas por ASERCA con base en datos del Banco de
Meéxico hasta noviembre de 2008)

Cabe senalar que la participacion de los productores mexicanos a traves de ASERCA
en exhibiciones especializadas, permite entre otras cosas: diversificar mercados vy
tipos de productos gue historicamente se han promocionado, evaluar y mejorar la
calidad de sus productos y su presentacion ante los productos de otros paises que se
retinen en los recintos de exhibicidn, reconocer de forma préactica las demandas de
otros mercades, las tendencias y las oportunidades de los productos agricolas
mexicanos y ampliar el ndmero de beneficiarios de las cadenas productivas,
permitiéndonos apoyar a un mayor niimero de produciores del sector social, lo cual
nos permite contribuir al propésito de hacer del campo mexicano, un mode de vida
digno, al tiempo que tenemos “Mas México en el Mundo”.

Por ello, la participacion de fos productores agroatimentarios y pesgueros mexicanos
en misiones comerciales, degustaciones, exposiciones, foros y eventos nacionales e
internacionales tiene importantes ventajas para:

.a) Algunos representan el primer paso para exportar;

b) Otros la oportunidad de diversificar sus exporiaciones;

¢} Muchos de ellos son el instrumento idonec para consclidar mercados y posicionar
sus productos;

d) ldentificar y evaluar a la competencia; v,

e) Conocer las innovaciones tecnologicas en el sector (maguinaria, empagques,
presentacion, efc.).

f) Que compradores potenciales tengan un acercamiento directo con sus productos, de
tal manera que se propicie el inicio o la consclidacion de una relacion comercial.

De ésta forma, la prioridad es el desarrolio de actividades que permitan obtener
mayores beneficios y ventajas para los producteres mexicanos, en virtud de los nichos
y ventanas de mercado identificados por las cinco Consejerias Agropecuarias de
México en el Exterior.



Sobre la exposicién

All Things Organic es el Unico evento exclusivamente dedicado a la industria de
productos organicos, por lo que cuenta con un perfil de asistentes muy especializado,
ademas de que tiene el mayor ndmero de companias del sector organico en exhibicion
que cualquier otro evento en América del Norte.

La edicidn de este afo, se llevara a cabo del 27 al 29 de abril en el McCormick Place
en Chicago y se esperan a mas de 12,000 asistentes, visitando a las mas de 600
empresas expositoras. A este evento asisten: representantes de supermercados,
mayoristas, tiendas especializadas, tiendas naturistas, procesadores, fabricas de
alimentos, personal del sector hotelero, restaurantero y de banquetes, distribuidores,
entre otros.

De acuerdo a los resultados en afios anteriores, se reporta que el 91% de los
visitantes encuentran nuevos productos en ALL THINGS ORGANIC; cerca del 77%
planean comprar productos como resultado de su visita y, 53% no consideran
necesario asistir a otras exposicicnes relacionadas al sector.

Din&mica del consumo de productos organicos en el mercado estadounidense.

En el caso de los EE. UU. el interés de los consumidores en los productos organicos
es cada vez mayor y por ende los sistemas de comercializacion han ido
evolucionando, esto se ha reflejado en la superficie que se destina a la produccién de
bienes con éstas caracteristicas para poder satisfacer la demanda del mercado.

El crecimiento continuo de la economia de EE. UU. ha contribuido al incremento de la
industria de productos naturales y organicos, la cual ha registrado un crecimiento de
mas del 1,373% en valor en los Gltimos 25 afios, al pasar de 1.9 miles de millones de
dolares en 1980 a 28 mil millones de dolares en el 2005 (de los cuales 15 mil son
productos organicos). De acuerdo con los especialistas, se espera que este mercado
de organicos y productos naturales ascienda a 46 mil millones de doélares en el 2010.

Por su parte, se estima que el consumo per capita de productos organicos en EE. UL,
asciende regularmente a 65 dolares anuales y que tres cuartas partes de la poblacion
de ese pais consumen productos organicos ocasionalmente.

De acuerdo con la Asociacion de Comercio Organico, se espera que la demanda por
los productos organicos continde a la alza conforme se incrementa la percepcion del
consumidor hacia productos sanos y al medio ambiente.

Asimismo, el enfoque hacia las dietas bajas en carbohidratos ha incrementado la
demanda de carnes y pescados organicos, asi como de frutas y vegetales, en especial
aquellos “listos para comer’. Lo cual es especialmente visible en las tiendas
especializadas en productos naturales como se muestra a continuacion.

Algunas de las razones por las que los compradores consumen este tipo de productos:
Evitar pesticidas {70.3%), Frescura (68.3%, Salud y nutricién 67.1%, Evitar alimentos
genéticamente modificados {55%), Convenientes para la salud (52.8%) y, Ambiente
{52.4%).



Otro factor importante en el crecimiento de la demanda de productos organicos es la
preccupacion por la inocuidad alimentaria y el comercio justo “fair trade”.

Por ofra parte, lideres en la industria de alimentos en EE.UU. han demostrado interés
en participar en el creciente mercado de productos organicos y naturales en EE. UU,
Asimismo, se ha incrementado la promocion y mercadotecnia de los productos
organices, misma que se espera centinde incrementade conforme entran nuevos
competidores al mercado.

Existen cerca de 11,600 establecimientos especializados en la venta al detalle de
productos organicos y naturales.

Entre los alimentos organicos que més se demandan en los EE. UU. v que han
mostrado un dinamismo mayaor se encuentran las frutas y hortalizas frescas, las cuales
han'logrado un 5 por ciento de penetracion en el total del mercado de frescos.

Las frutas y hortalizas abarcan el 41 por ciento de las ventas de productos organicos
en los EE. UU. Entre las que mas se venden se encuentran en orden decreciente los
tomates, lechugas, manzanas, brocoli, uvas, platano, papa, cebolla, apio, zanahorias,
espinacas y fresas.

Respecto a otros productos, el café y cacac organicos se han visto beneficiados del
movimiento de fair trade al registrar un crecimiento de 64% y un valor de 29 millones
de dolares. Con respecto al café organico se tiene conocimiento que productores
principalmente de estade de Chiapas estan exportande su producto a los EE. UU y
Eurcpa como organico.

Mientras que el crecimiento en el mercado de EE. UU. ha sido considerable, se estima
que la escasez en la oferta ha ocasionado que no se alcance su potencial. La falta de
producto es una oportunidad importante para los abastecedores internacionales como
México, el cual se posiciona como el principal abastecedor internacional de productos
organicos en &l mercado de EE. UU.

Fuente:

Reporte de la Consejeria Agropecuaria de México en EE.UU. con datos de:
hitp:#eclr.gpoaccess.qovicgift/itextiext-
idx?c=ecir&sid=138423150d22ced29die05740b1ed5ci&ran=divE&view=1lext&node=7:3.1.1.9.31&idno=7

Participacion de ASERCA/SAGARPA en 2007.

En su edicion del 2007, All Things Organic tuvo lugar con los eventos “Food Marketing
Institute's, el “Nacional Association for the Specialty Food Trade's (NASFT) Fancy
Food Show”, "NASDA’s US Food Export Showcase” v el “United Fresh Marketplace”,
por lo cual los exhibidores de All Things Organic tuvieron acceso a mas de 33,000
compradores que asistieron al conjunto de eventos, provenientes de supermercados y
mayoristas, tiendas especializadas, tiendas naturistas, procesadores, fabricas de
alimentos, personal del sector hotelero, restaurantero y de banquetes, distribuidores,
entre otros.

El espacio de exhibicion fue de 58 m2, contando con la participacion de 10 empresas
expositoras, quienes conformaban el Pabellén de MEXBEST.

las ventas reportadas por las empresas expositoras como resultado de su
participacion fueron: ventas inmediatas USDS760,000; ventas corto plazo {6 meses);
USDE2,357,000, y ventas estimadas a mediano plazo (1 afio) USD$4,240,000.



Los preductos organicos que se exhibieron dentro del Pabelldn de MEXBEST fueron:
miel de agave, mango, café, gueso, carne, yogurt, mermeladas, aguacate, champifion,
maole y chocolate.

Participacion de ASERCA/SAGARPA en 2008.

ASERCA/SAGARPA a travées de la Coordinacion General de Promocion Comercial y
Fomento a las Exportaciones, otorgara nuevamente apoyo para la participacion de
productores mexicanos de productos organicos, con el proposito de que interactien
con los productores, distribuidores y compradores de EE.UU. Este afo, se tiene
considerado un espacio de exhibicién de 100m2, teniendo como margen minimo
satisfactorio de participacion 8 empresas y como maximo 12.

Objetivo,

El objetivo central del presente proyecto es unir los esfuerzos de productores de
producios organicos que participan en ALL THINGS ORGANIC 2008 vy
ASERCA/SAGARPA, representade por la Coordinacion General de Promocion
Comercial y Fomento a las Exportaciones, en una estrategia conjunta que les permita
propiciar el establecimiento de relaciones comerciales con compradores provenientes
de EE.UU, a través de la exhibicidn de sus productos en este tipo de eventos
especializados.

Para ello, la Coordinacién General de Promocion Comercial y Fomento a las
Exportaciones, promovera la participacién de los integrantes del sector organico de
Meéxico, en ALL THINGS ORGANIC 2008, a fin de que tomen parte en las diferentes
actividades de dicho evento dentro del pabelion MexBest

Por lo anterior y como parte del presente proyecto, encaminados al cumplimiento del
objetivo, los beneficiarios que se integran a €l, por interés y voluntad propia, aceptan
que ASERCA/SAGARPA, representada para los efectos del presente proyecto por el
Titular de la Coordinacion General de Promocion Comercial y Fomento a las
Exportaciones, conforme a los montos maximos de apoyo estipulados en las Reglas
de Operacion vigentes, le otorgue como Apoyo Federal lo siguiente:

Espacio de exposicidn.- ASERCA contratara con el Comité Organizador del evento
el espacio en el cual se construira el pabelién, accrde al disefio que resulte mas
adecuado para los productos a exhibir y el cual tendra una extension aproximada de
100 m2, con capacidad para un minimo de 8 y un maximo de 12 expositores.

Pabellon MexBest.- ASERCA contratara los servicios para el disefio, construccion,
montaje y desmontaje del Pabellon en el cual cada beneficiario contara con un médulo
de exhibicion con area de almacenaje, que de acuerdo a sus necesidades podra
contar ¢ no con un refrigerador y charolas para colocar sus muestras. De forma visible,
cada modulo portara el nombre de la empresa o de la marca comercial de cada
beneficiario y en la medida de lo posibie, su logo.

Como areas comunes, el Pabellon contara con una cocina o barra para la preparacion
de la degustacion de los productos a exhibirse y un area de degustacion.

El pabelién se adecuara con graficos, bodegas y en la medida de lo posible, contara
con una pantalla de plasma para la proyeccién de todos los videos promocionales de
las empresas participantes.



Los poésters, banners, anuncios, displays, calcomanias o cualquier decoracion ya sea
de pared o piso que las empresas coloquen en sus modulos, seran removidos si estos
afectan la visibilidad o distorsionan [a imagen total del Pabellén y se evaluara su
acomodo en las areas comunes, si esto Gltimo no fuera posible, se retiraran.

Lo anterior esta encaminado a tener un mayor impacto colectivo estando de acuerdo el
expositor a presentarse de forma institucional como México.

Gafetes.- ASERCA proporcionara a los beneficiarios, dos gafetes por moadulo de
exhibicidn.

Material promocional.- ASERCA adquirira material promocional de apoyo. Es
importante resaltar que el material promocional llevara impreso el logo MEXBEST, que
es la imagen con la que se manejan actualmente los pabellones mexicanos en el
extranjero. ASERCA distribuira el material entre los beneficiarios para que lo utilicen
de acuerdo a sus necesidades. Asimismo, se recomienda a cada empresa llevar
material promocional de su emprasa o marca.

Envio de muestras.- ASERCA contratara los servicios que se requieran para el envio
y manegjo de los productos que las empresas deseen presentar en la exhibicién y
aquellos que seran donados para las degustaciones. Es muy importante que la
empresa cuente con producto disponible para exhibir durante el evento ya que ello
refuerza el acercamiento y la negociacién con posibles compradores e importadores.

Para el presente evento las muestras se consolidaran en una Agencia Aduanal
localizada en la Ciudad de México la cual se hara cargo del traslado de muestras al
Centro de Exhibiciones y Convenciones de la ciudad de Chicago, lllinois.

Degustacion.- ASERCA contratara los servicios necesarios para la degustacion de los
productos en exhibicion dentro del Pabelion de Mexico.

Traduccion.- ASERCA contratara los servicios de persenal capacitado para traducir
de espafiol a inglés durante el evento; cada beneficiario podra recurrir a los servicios
de dicho personal siempre que lo considere necesario dentro del horario de exhibicion.
Los traductores no podran ofrecerle servicios de tiempo completo, es solo personal de
apoyo durante el horario de exhibicién, de acuerdo con las politicas de austeridad y
racionalidad del gasto.

Otros.- Como parte del proyecio ASERCA pagara todos aquelios gastos derivados del
presente proyecto como impuestos, distribucion de invitaciones, publicidad,
transferencias bancarias y traduccién de documentos, asi como cualquier otro que
resulte necesario para la participacion de los productores mexicanos en el evento.

For su parte, todos aguellos que se adhieren al presente proyecto como beneficiarios
del componente Desarrollo de Mercados del Programa de Soporte se comprometen a:

1. Que toda vez que entiende los alcances del presente convenio, manifiesta bajo
protesta de decir verdad que los acepta y por voluntad propia estampa en él su
firma.

2. Cada beneficiario declara bajo protesta de decir verdad que no cuenta con
referencias negativas de participaciones previas en ferias institucionales,
eventos, exposiciones y/o misiones comerciales organizados por ASERCA,



como son: cancelacion sin previo aviso, cancelacion sin causa justificada o
incumplimiento de los acuerdos y agendas establecidas.

3. Enviar en tiempo y forma los documentos requeridos de conformidad a los
requisitos y criterios de elegibilidad de la Reglas de Operacion vigentes y de los
Lineamientos especificos de Operacion del Programa de Soporte, respecto del
Componente “Desarrollo de Mercados” y para la promocion comercial.

4. Cumplir con la agenda de actividades del evento y contar con producto para la
exhibicion.

5. Completar el formato de evaluacion del proyecto con datos fidedignos.

6. Enviar invariablemente durante la primera semana posterior al evento, copia de
los comprobantes que amparen su aportacion como beneficiario, por concepto
de los gastos en que incurra para participar en el evento.

7. Informar sobre el avance de las negociaciones realizadas con los contactos
establecidos en los eventos en gue paiticipe, cada seis meses y durante un
afio posterior al mismo, asi como facilitar al personal de ia Coordinacion
General de Promocian Comercial y Fomento a las Exporiaciones, informacion
para el seguimiento de los resultados obtenidos por su participacion en la
exposicion ALL THINGS ORGANIC 2008.

8. Los beneficiarios del presente proyectc ademas de cumplir con los puntos
anteriores, se comprometen a no generar referencias negativas por
cancelacion sin previo aviso, cancelacion sin causa justificada o incumplimiento
de los acuerdos y de lo que establece la normatividad vigente.

Por este medio, manifiesto que por interés y voluntad propia, a nombre de la empresa
que represento estoy de acuerdo en tomar parte del proyecto “ALL THINGS ORGANIC
2008" y que estoy de acuerdo con lo gque en él se establece, asi como en cumplir con
los compromisos arriba sefnalados.

Por ASERCA.
Nombre: Firma:
Cargo:

Los BENEFICIARIOS.
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