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La Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacién
(SAGARPA), a través de Apoyos y Servicios a la Cormercializacidon Agropecuaria
(ASERCA), consciente de que la estrategia mas importante para mejorar los
ingresos de los productores es incrementar su presencia en los mercados globales,
implementando para ello acciones integrales para la promocion y certificacion de
productos agroalimentarios.

En virtud de lo anterior, mediante Acuerdo por el cual se establecen las Regias de
Operacién de la SAGARPA, publicado el 31 de diciembre de 2007, se incluyeron los
tipos de apoyo para la promocion de exportaciones vy ferias, en el componente
Desarrolic de Mercados del “Programa de Soporte”, con el fin de orientar [a
produccion a las demandas de los mercados nacional e internacionales.

Asimismo, y de acuerdo con lo establecide en el Reglamento Interior de la
SAGARPA y el Manual de Operacion de ASERCA, ei Comité Técnico Nacional en
sesion del 14 de abril de 2008, acordd llevar a cabo el otorgamiento de los apoyos
del componente Desarrcllo de Mercados, a través de la Coordinacion General de
Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones de ASERCA,

Lo anterior en apego al Programa Sectorial de Desarrollo Agropecuario y Pesquero
2007-2012, el cual considera: “impulsar campafias de promocion de productos
genéricos con la participacién de los Sistema Producto, para dar soporte a los
esfuerzos de promocion individual que hacen las empresas y productores
nacionales; inducir el enlace comercial entre los productores y los procesadores de
productos primarios nacionales con las principales cadenas de tiendas
distribuidoras, restaurantes y hoteles en el interior v en el exterior del pais.;
promover y coordinar la participacidon de organizaciones econémicas de productores
y empresas mexicanas en evenios y exhibiciones nacionales e internacionales
especializadas en alimentos y bebidas, presentando una imagen de calidad, sanidad
e inocuidad que consolide a México como un proveedor confiable de productos
agroalimentarios; fomentar acciones que permitan integrar 2 un mayor nimero de
productos al esquema de certificacion México Calidad Suprema, asi como a otros
esquemas de certificacion con reconocimiento mundial, que faciliten el acceso de
los productos mexicanos a mercados internacionales; apoyar las reguerimientos de
los productores en temas especificos de capacitacidn y asesoria para facilitar su
acceso a nuevos mercados; incentivar ta participacion de los productores en los
mercados mediante el fortalecimiento de los Consejos de Promocion de las cadenas
agroalimentarias y el desarrclio de campafias de promocién a nivel nacional e
internacional; fomentar la creacion de mas y mejores canales de distribucidn que
permitan al consumidor acceder a productos con precios competitivos y aumentar
el margen de utilidad para el producter”; entre otras.

En este contexto, el propdsito de ASERCA es lograr la integraciéon del productor a
los mercados nacional e internacional con productos de calidad; facilitar el acceso
de los productos agroazlimentarios y pesqueros mexicanos a dichos mercados, a
través de apoyos para la promocion, a fin de hacerlos mas competitivos; asi como
promover y desarrollar mercados en el extranjero, a través de la participacion de la
Secretaria y los productores del sector agroalimentario y pesquero mexicano en
exposiciones, eventos y misiones comerciales.



Es importante mencionar que el comercio agroalimentario de México presentd una
tasa media anual de crecimiento del 9.9% de 2001 a 2005 en comparacion al
sexenio anterior cuando las exportaciones del sector crecieron a una tasa anual
media del 5.2%. El crecimiento del sexenio pasado concuerda con el inicio del
PROMOAGRO, asimisme, durante el 2006 que fue cuando se consolidé el programa,
se autorizd el manejo y operacién de los recursos para los eventos a través de
ASERCA y se aumentd y diversificd el nimero de participaciones en exhibiciones
tanto de nuevas empresas y productos como de nichos de mercado. Del 2005 al
2006 alcanzo un crecimiento del 20% en las exportaciones agroalimentarias y
pesqueras mexicanas con el mundo, pasando de 10,631 millones de ddlares en
2005 a 12,749 millones de ddtares en 2006. (Cifras elaboradas por ASERCA con
base en datos del Banco de México hasta noviembre de 2006)

Cabe sefialar que la participacidn de los productores mexicanos a través de ASERCA
en exhibiciones especializadas, permite entre otras cosas: diversificar mercados y
tipos de productos que histdricamente se han promocionado, evaluar y mejorar |a
calidad de sus productes y su presentacion ante los productos de otros paises que
se retinen en los recintos de exhibicidén, reconocer de forma practica las demandas
de otros mercados, las tendencias y las oportunidades de los productos agricolas
mexicanos y ampliar el nimero de beneficiarios de las cadenas productivas,
permitiéndonos apoyar a un mayor.nimero de productores del sector social, lo cual
nos permite contribuir al propdsito de hacer del campo mexicanc, un modo de vida
digno, al tiempo que tenemos “Mas México en el Mundo”.

Por ello, la participacion de los productores agroalimentarios y pesqueros
mexicanos en misiones comerciales, degustaciones, exposiciones y eventos
nacionales e internacionales tiene importantes ventajas para:

a) Algunos representan el primer paso para exportar;
b) Otros la oportunidad de diversificar sus exportaciones;

¢) Muchos de ellos son el instrumento idoneo para consolidar mercados y posicionar
sus productos;

d) Identificar y evaluar a la competencia; y,

e) Conocer las innovaciones tecnologicas en el sector (maguinaria, empagues,
presentacion, etc.).

f} Que compradores petenciales tengan un acercamiento directo con sus productos,
de tal manera que se propicie el inicio o la consolidacidn de una relacion comercial.

De ésta forma, la prioridad es el desarrollo de actividades que permitan obtener
mayeres beneficios y ventajas para los productores mexicanos, en virtud de los
nichos y ventanas de mercado identificados por las cinco Consejerias Agrapecuarias
de México en el Exterior.

Sobre la exhibicion.

BioFach es un evento de productos organicos, gue se lleva a cabo en China, Brasil,
Estados Unidos, Alemania y Japon anualmente. La primera edicion de esta
exposicion en Japon tuvo lugar en el afio 2001. Este afio, se llevara a cabo la 83
edicion del evento del 24 al 26 de septiembre en la ciudad de Tokio, Japon.



BioFach Japan, es el Unico evento dirigido al mercado de productos organicos en
ese pais y representa una plataforma ideal para este tipo de produccién. La
seleccién de productos que se exhiben es muy amplia, pues ademas de alimentos y
bebidas {frutas, hortalizas, lacteos, carne, congelados, comida para bebe, etc.) se
ofrecen también cosmeticos, articulos de higiene personal, textiles, remedios
naturales y accesorios.

Aunado a la exposicion, se realizan conferencias y talleres, asi como encuentros de
negocios. Los visitantes en su gran mayoria son compradores mayoristas de
alimentos vy bebidas, Iimportadores y exportadores, representantes de
supermercados, tiendas departamentales y de conveniencia, establecimientos
especializados, banquetergs, consultores y empresarios manufactureros,
autoridades de gobierno, entre otros. En 2007 se registraron 290 expositores
provenientes de 19 paises, y un total de de 15,500 visitantes.

Como dato interesante, podemos rescatar los comentarios de los expositores,
quienes caincidieron en gque los visitantes y compradores japoneses tienen un vasto
conocimiente sobre productos orgdnicos y por lo tanto esperan informacion puntual
y detallada sobre los productos en exhibicion,

Fuente: www.biofach-japan.com/index
El mercado de productos organicos en Japon

Actualmente Japén ocupa el tercer lugar en el mercado mundial de productos
naturales y organicos. Llevar un estilo de vida saludable y el consumo de organicos
tuve sus inicios en la decada de los 70; en la actualidad la tendencia es cada vez
mas acentuada, lo cual responde a diversos factores, algunos de caracter cultural,
por ejemplo el respeto que rinden los japoneses a la naturaleza y la importancia de
la alimentacion en sus tradiciones; otros, son producto de la modernidad, coma la
preocupaciéon por evitar alergias y la disposicion a pagar un precio mas altc a
cambio de productos de mayor calidad y sanidad, particularmente después de
ciertos incidentes como los casos de encefalopatia espongiforme bovina (EEB o mal
de las “vacas locas”) e influenza aviar que se presentaron en los Ultimos afios.

El Ministerio de Agricultura, Silvicultura y Pesca de Japon, modifice las reglas de
certificacion de productos organicos en 2001, imponiendo uniformidad y elevando
los estandares para lograr la acreditacion, lo que tuvo repercusiones importanies
para los productores nacionales con escasa capacidad para suplir a2 demanda y
abrid oportunidades a productores extranjeros.

Ain considerando que el mercado de organicos tiene una participacién marginal en
el mercado de alimentos japoneés (0.35%), se estima que el mercado de productos
organicos en Japdn en 2005 tenia un valor de 600 millones de dolares, mientras
que en el afio 2000 equivalia a 350 millones de détares, lo que implica un
crecimiento del 58% v se proyecta que el seguiréd aumento en los proximos afios.

Entre los productos de mavor demanda se encuentran frutas y jugos de fruta
organicos frescos, pulpas de fruta, verduras congeladas, alimentos de facil
preparacion, miel y café; también resultan atractivas las innovaciones en productos
organicos.

Can informacion de: BioFach Japan 2007 (Sitio de Internet) http://www. biofach-japan.com/

Embajada de México en Japédn, "Principales productos mexicanos exportados a Japon.2006"

http://portal. sre.gob. mx/lapan/index. phprontion=displavpage&itemid=1168&0p=nage&SubMeny=

JETRQO-Argentina “Alimentos orgdnicos y el mercado de Japén” presentacion del 5r. Kimihiko, 17 de jutio
de 2006, en http://www. jetro.go.ip/argentina/prensa/seminarios/

Organic Consumer Association "Japan’s Consumers are hungry for Organic”
hitp://www.organicconsumers.org/organic/japan_organic.cim




Red de Agencias de Desarrollo Econémico de Rio Negro. "Noticia No. n07-176. Orgdnicos a Japon”, 26 de
abril de 2007. hitp://www.crear.rionegro. gov.ar/crear/Inicio/NoticiasD.asp?Nro=n07-176

Participacion de México en 2007.

En 2007 ASERCA participd por primera vez en Biofach, durante su 73 edicidén,
realizada en Tokio, Japén. México se presento con un pabelidn mexicano en una
superficie de exhibicion de 110 m? en donde 11 empresas expositoras ofrecieron
diferentes productos como café verde y tostado, jarabe de agave, jitomate, tabletas
de nopal, nopal, mango organico deshidratado y miel de abeja.

Las empresas reportaron camo resultado de su participacién, ventas inmediatas por
$1,200.00 ddlares, estiman tener ventas a corto plazo {seis meses) por
$352,215.00 ddlares y a mediano plazo (un afio) por $620,500.00 dolares.

Objetivo.

El objetivo central del presente proyecto es unir los esfuerzos de beneficiarios y
ASERCA/SAGARPA, representado por la Coordinacidon General de Promocion
Comercial y Fomento a las Exportaciones, en una estrategia conjunta que les
permita propiciar el establecimiento de relaciones comerciales con compradores
mayoristas e jmportadores de productos organices en Japén.

Para ello, la Coordinacion General de Promocién Comercial y Fomento a las
Exportaciones, con el apoyo directo de la Consejerta Agropecuaria de México en
Japon, promovera la participacidn de empresas exportadoras de productos
organicos en este evento, con el fin de suscitar encuentros comerciales que
generen ventas directamente con compradores mayoristas e importadores de
productos organicos en Japon.

Participacion de México en el 2008

Para la edicion 2008, ASERCA a través de su pagina web, las Asociaciones
relacionadas con el sector agropecuario y pesquerc mexicano, las Secretarfas de
Desarrollo Agropecuario vy de Desarrolio Econémico de los Estados, las Oficinas
Regionales de ASERCA y de la SAGARPA, el Directorio de Agroexportadores y las
bases de datos de la Coordinacion General de Promocidén Comercial y Fomento a las
Exportaciones, lanzard la convocatoria de participacion en el presente proyecto;
para el cual se tiene considerado un espacio de exhibicion de 120 m?, teniendo
coma margen minimo satisfactorio de participacidn 8 empresas y como maximo 10.

Como parte del presente proyecto y encaminados al cumplimiento del objetivo, los
beneficiarios que se integran a él, por interés y voluntad propia, aceptan que la
Coordinacion General de Promocidn Comercial y Fomento a las Exportaciones de
ASERCA, con el monto correspondiente al Apoyo Federal y conforme a los tipos de
apoyo estipulados en las Reglas de Operacion vigentes, lleve a cabo lo siguiente:

Espacio de exposicién.- ASERCA contratara con el Comité Organizader del evento
120 m?, espacio en el cual se construird el pabelldn, acorde al disefio que resulte
mas adecuado para los productos a exhibir.

Pabellon.- ASERCA contratard los servicios para el disefio, construccion, montaje y
desmontaje del Pabelldn en el cual cada beneficiario contara con un modulo de
exhibicidn con area de almacenaje, que de acuerdo a sus necesidades podra contar
o no con un refrigerador y charolas para colocar sus muestras; de forma visible,
cada modulo portara el nombre de la empresa o de la marca comercial de cada
beneficiario.



Como areas comunes, el Pabellén contard con una cocina para la preparacion de la
degustacion de los productos a exhibirse v un area de degustacion. El pabelidn se
adecuard con graficos, bodegas v si es posible, con pantallas de plasma para la
proyeccion de los videos promocionales con los que cuente cada empresa; estas
seran distribuidas de acuerdo a las necesidades del pabellén en su conjunto.

Los posters, banners, anuncios, displays, calcomanias o cualquier decoracidn ya sea
de pared o piso que las empresas coloquen en sus modulos, seran removidos si
estos afectan la visibilidad o distorsionan la imagen total del Pabelidn y se evaluara
su acomodo en las areas comunes, si esto Ultimo no fuera posible, se retiraran. Lo
anterior estd encaminado a tener un mayor impacto colectivo estando de acuerdo el
expositor a presentarse de forma institucional como México.

Gafetes.- ASERCA proporcionard a los beneficiarios, dos gafetes por madulo de
exhibicion.

Traduccién. ASERCA contratara el personal de apoyo necesario para apoyar a los
empresarios mexicanos en la traduccion japonés —~ espafiol - japonés durante el
evento.

Material promocional.- ASERCA adquirira material promocional de apoyo. Es
importante resaltar que el material promocional Hevara impreso el logo MEXBEST,
que es la imagen con la que se manejan actualmente los pabellones mexicanos en
el extranjero. ASERCA distribuira el material entre los beneficiarios para que lo
utiticen de acuerdo a sus necesidades. '

Envio de muestras.- ASERCA contratard los servicios que se requieran para el
envio y manejo de los productos que las empresas deseen presentar en la
exhibicion y aquellos que seran donados para las degustaciones. Es indispensable
gue la empresa cuente con producto disponible para exhibir durante el evento ya
qgue ello refuerza el acercamiento y la negociacién con posibles compradores e
importadores. Para el presente evento las muestras se consolidaran en una Agencia
Aduanal localizada en la Ciudad de México la cual se hard carge del traslado de
muestras al Centro de Exhibiciones y Convenciones de la ciudad de Tokio, Japdn.

Degustacién.- ASERCA contratard los servicios necesarios para la degustacidon de
fos productos en exhibicidn dentro del Pabelldn de México.

Otros.- Como parte del proyecto ASERCA pagard todos aguellos gastos derivados
del presente proyecto como impuestos, distribucion de invitaciones, publicidad,
transferencias bancarias y traduccidn de documentos.

Por su parte, todos aquellos que se adhieren al presente proyecto- como
beneficiarios de! componente Desarrolio de Mercados del Programa de Soporte se
comprometen a:

1. Que toda vez gue entiende los alcances del presente proyecto, manifiesta
bajo protesta de decir verdad que los acepta y por voluntad propia estampa
en el su firma.

2. Cada beneficiario declara bajo protesta de decir verdad gue no cuenta con
referencias negativas de participaciones previas en ferias, eventos,
exposiciones y/o misiones comerciales organizados por ASERCA, como son
cancelacion sin  previo aviso, cancelacion sin causa justificada o



incumplimiento de los acuerdos establecidos; asi como que no cuenta con
referencias negativas como beneficiario de apoyos de cualguiera de los
programas de la SAGARPA.

3. Enviar en tiempo y forma los documentos requeridos de conformidad a los
requisitos y criterios de elegibilidad de la Reglas de Operacidon vigentes.

4. Cumplir con la agenda de actividades del evento, teniendo al menos un
responsable de dar informacion en el stand de exhibicidén y con capacidad de
negociacion.

5. Completar el formato de evaluacién del proyecte con datos fidedignos.

&. Enviar invariablemente durante la primera semana posterior al evento, copia
de los comprobantes que amparen su aportacion como beneficiarios, por
concepto de los gastos en que incurran para participar en el evento.

7. Informar scbre el avance de las negociaciones realizadas con los contactos
establecidos en los eventos en que participe, cada seis meses y durante un
afio posterior a la misidon en cuestion y facilitar al personal de la
Coordinacion General de Promocion Comercial y Fomento a las
Exportaciones, informacion para el seguimiento de los resultados obtenidos
por su participacion en la exposicion.

8. Los beneficiarios del presente proyecto ademas de cumplir con los puntos
anteriores, se comprometen a no generar referencias negativas por
cancelaciGn sin  previo aviso, cancelacidén sin  causa justificada o
incumplimiento de los acuerdos.

Por este medio, manifiesto que por interés y voluntad propia, a nombre de la
empresa que represento estoy de acuerdo en formar parte del proyecto “Biofach
Japén 2008” y que estoy de acuerdo con lo que en él se establece, asi como
cumplir con los compromises adquiridos,

Por ASERCA,
Nombre: Firma:
Cargo:

Los BENEFICIARIOS.

Empresa:
Representante Legal; Firma:
Empresa:
Representante Legal: Firma:
Empresa:

Representante Legal: Firma:



