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EXPOPIMA 2008

La Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacién
(SAGARPA), a través de Apoyos y Servicios a la Comercializacién Agropecuaria
(ASERCA), consciente de que la estrategia mas importante para mejorar los
ingresos de los productares es incrementar su presencia en los mercados globales,
implementando para ello acciones integrales para la promocidn y certificacion de
productos agroalimentarions.

En virtud de lo anterior, mediante Acuerdeo por el cual se establecen las Reglas de
Operacion de la SAGARPA, publicado el 31 de diciembre de 2007, se incluyeron los
tipos de apoyo para la promocion de exportacicnes y ferias, en el componente
Desarrollo de Mercados del “Programa de Soporte”, con el fin de orientar la
produccién a las demandas de los mercados nacional e internacionales.

Asimismo, y de acuerdo con lo establecidc en el Reglamento Interior de la
SAGARPA y el Manual de Operacidn de ASERCA, el Comité Técnico Nacional en
sesion del 14 de abril de 2008, acordé llevar a cabo el otorgamiento de los apoyos
del componente Desarrollo de Mercados, a través de |la Coordinacion General de
Promocién Comercial y Fomento a las Exportaciones de ASERCA.

Lo anterior en apego al Programa Sectorial de Desarrollo Agropecuario y Pesquero
2007-2012, el cual considera: “impulsar campafias de promocidn de productos
genéricos con la participacidn de los Sistema Producto, para dar soporte a los
esfuerzos de promocion individual que hacen las empresas y productores
nacionales; inducir el enlace comercial entre los productores vy los procesadores de
productos primarios nacionales con las principales cadenas de tiendas
distribuidoras, restaurantes y hoteles en el interior y en el exterior del pais.;
promover y coordinar la participacion de crganizaciones econdmicas de productores
Yy empresas mexicanas en eventos y exhibiciones nacionales e internacionales
especializadas en alimentos y bebidas, presentando una imagen de calidad, sanidad
e inocuidad gque consolide a México como un proveedor confiable de productos
agroalimentarios; fomentar acciones que permitan integrar a un mayor nOmero de
productos al esquema de certificacion México Calidad Suprema, asi como a otros
esquemas de certificacién con reconocimiento mundial, que faciliten el acceso de
los productos mexicanos a mercados internacionales; apoyar los requerimientos de
los productores en temas especificos de capacitacion vy asesoria para facilitar su
acceso a nuevos mercados; incentivar ia participacion de los productores en los
mercados mediante el fortalecimiento de los Consejos de Pramocidn de las cadenas
agroalimentarias y el desarrollo de campafias de promocidon a nivel nacional e
internacional; fomentar la creacién de mds y mejores canales de distribucién que
permitan al consumidor acceder a productos con precios competitivos v aumentar
el margen de utilidad para el productor”; entre otras.

En este contexto, el propdsito de ASERCA es lograr la integracion del productor a
los mercados nacional e internacional con productos de calidad; facilitar el acceso
de los productos agroalimentarios y pesqueros mexicanos a dichos mercados, a
traves de apoyos para la promocidn, a fin de hacerlos mas competitivos; asi como
promover y desarrollar mercados en el extranjero, a través de la participacion de ia



Secretaria y los productores del sector agroalimentario y pesquero mexicano en
exposiciones, eventos y misiones comerciales.

Es importante mencionar gue el comercio agroalimentario de México presento una
tasa media anual de crecimiento del 9.9% de 2001 a 2005 en comparacién al
sexenio anterior cuando las exportaciones del sector crecieron a una tasa anual
media del 5.2%. El crecimiento del sexenio pasado concuerda con el inicio del
PROMOAGRQO, asimismo, durante el 2006 que fue cuando se consolidé el programa,
se autorizo el manejo y operacién de los recursos para los eventos a través de
ASERCA y se aumento y diversificd el nimero de participaciones en exhibiciones
tanto de nuevas empresas y productos como de nichos de mercado. Del 2005 al
2006 alcanzo un crecimiento del 20% en las exportaciones agroalimentarias y
pesqueras mexicanas con el mundo, pasando de 10,631 millones de délares en
2005 a 12,749 millones de ddlares en 2006. {Cifras elaboradas por ASERCA con
base en datos del Banco de México hasta noviembre de 2006)

Cabe sefialar que la participacién de los productores mexicanos a través de ASERCA
en exhibiciones especializadas, permite entre otras cosas: diversificar mercados y
tipos de productos que histéricamente se han promocionado, evaluar y mejorar fa
calidad de sus productos y su presentacion ante los productos de otros paises que
se relinen en los recintos de exhibicidn, reconocer de forma practica las demandas
de otros mercados, las tendencias y las oportunidades de los productos agricolas
mexicanos y ampliar el nimero de beneficiarios de las cadenas productivas,
permitiendonos apoyar a un mayor nimero de productores del sector social, lo cual
nos permite contribuir al proposito de hacer del campo mexicano, un modo de vida
digne, al tiempo que tenemos “Mas México en el Mundo”,

Por ello, la participacion de los productores agroalimentarios y pesgueros
mexicanos en misiones comerciales, degustaciones, exposiciones y eventos
nacionales e internacionales tiene importantes ventajas para:

a) Algunos representan el primer paso para exportar;

b} Otros la oportunidad de diversificar sus exportaciones;

¢) Muchos de ellos son el instrumenta iddneo para consolidar mercados y posicionar
sus productos;

d) Identificar y evaluar a la competencia; vy,

e} Conocer las innovaciones tecnologicas en el sector (maguinaria, empaques,
presentacion, etc.).

f} Que compradores potenciales tengan un acercamiento directo con sus preoductos,
de tal manera que se propicie el inicid o la consolidacién de una relacién comercial.

De ésta forma, la prioridad es el desarrollo de actividades gue permitan obtener
mayores beneficios y ventajas para los productores mexicanos, en virtud de los
nichos y ventanas de mercado identificados por las cinco Consejerias Agropecuarias
de México en el Exterior.
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E! Mercado de Costa Rica

l.a apertura comercial y la entrada en vigencia de TLC con diversos paises, han
hecho de Costa Rica un mercado atractivoe para los empresarios nacionales y
extranjeros. Asimismo, ha obligado a la industria alimentaria nacional a buscar ser
competitiva, lo cual le abre nuevas oportunidades de venta tanto en el mercado
local como en los mercados de exportacion.

Costa Rica es el principal mercado de consumo per-cdpita de alimentos importados
en la regidén centroamericana, con US5$128,78 anuales.

E! Salvador es el segunde mercado en orden de consumo per-capita. El promedio
de consumo para toda la region es de: US$75,64 per-capita anuales.

Estos datos revelan la importancia de Costa Rica como mercado de prueba a nivel
centroamericano para la introduccién de productos y nuevas marcas. El mercado de
Costa Rica ha demostrado ser un mercado excelente para Ia oferta y demanda del
sector de alimentos y bebidas, ademas de ser la puerta de entrada para los paises
centroamericanos. El consumo interno (cansumo aparente = produccion interna +
importaciones - exportaciones) del mercado de Costa Rica muesira una tendencia
al crecimiento en el sector de alimentos, el cual pasd de US$1.947 miilones en.
1998 a US4$2.308 millones en 2001, segln datos de CACIA.

El crecimiento de las exportaciones del sector alimentario parece sostenible, si se
analizan los datos desde 1989 a la fecha. En 1989 los ingresos por la venta en el
exterior de productos de ese tipo fueron de $387 millones. En el 2005 las
cofocaciones llegaron a $448 millones y en el 2006 subieron hasta $485 millones,

Asimismo, las exportaciones de la industria alimentaria del pais crecieron casi un
25% en los primeros siete meses del 2007 y se convirtieron en la base del
incremento de las ventas al exterior.

Con informacidn de:

http://www.feriasalimentarias.com/main/oblea.asp?id feria=568

http://www.agronet.gov.co/www/docs_agronet/2005101815238 Perfil mercado CostaRica.pdf; Perfil
del Mercado Agroalimentario en costa Rica.

http: /fwww.cacia.org/; Camara Costarricense de fa Industria Alimentaria.

Perfil del evento

EXPO-PIMA Feria Agroindustrial Internacional 2008 se llevarda a cabo en la ciudad
de San José, Costa Rica, del 02 al 04 de Mayo del presente afio.

Dicho evento le ofrece la posibilidad de presentar su producto y buscar opciones de
comercializacion en el mercado de Centro y Sudamérica.

EXPOPIMA 2008 es también una herramienta que le permitird contactar
comercializadores costarricenses e internacionales gque buscan calidad en los
productos que distribuyen en sus respectivos mercados.

El evento en general estd dirigido a empresas de la industriz alimentaria, y se
ofrece a los compraderes, una gama muy amplia de productos, que incluye:
alimentos frescos y procesados, productos congelados, [acteos, dulces y conservas,
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productos naturales y dietéticos, pescado, frutas, vegetales frescos, jugas, vinos,
licores y cervezas.

Dentro de las oportunidades de desarrollo y beneficio que usted podra obtener al
participar en el mismo podemos mencionar:

» Contacto directo entre productores agricolas de toda Latinoamérica.
Exhibicion de sus productos a compradores del pais y a compradores del
extranjero.

» Posibilidad de interactuar con una amplia gama de clientes potenciales, a
través de Ruedas de Negocios

« Conferencias que le den a los participantes conocimiento practico y
estratégice para el desarrollo de su negocio.

= Lograr una mayor competitividad de su neqocic mediante la diversificacion
de mercados, estableciendo asi nuevas y mejores alianzas comerciales y
estrategias de comercializacion.

» La posibilidad de cerrar negaciaciones a corto, mediano y largo plazo.

Sintesis de ediciones anteriores

Este afio sera ie segunda edicidon del evento EXPOPIMA, en el 2007 se tuvo la
presencia de mas de 50 empresas expositores del campo agricola, ademsds de
Organismos Internacionales vinculados con el sector agroalimentario.

Asimismo a través de la Rueda de Negocios se facilitd el desarrollc de
metodologfas, que permiten a los pequefios y medianos productores obtener
mayores opertunidades comerciales.

Participacion de ASERCA/SAGARPA en 2008.

Esta sera la primera ocasion en que ASERCA/SAGARPA a través de la Coordinacion
General de Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones, otorgue apayos
para la participacion de los productores mexicanos en este eventa.

Para este evento se tiene contemplado apoyar como margen minimo satisfactorio
de participacion 4 empresas del sector agroalimentario y como maximo 7, para
que promuevan su producto en dicho mercado,

Objetivo.

El objetivo central del presente proyecto es unir los esfuerzos de los beneficiarios
que suscriben y ASERCA, representado por la Coordinacion General de Promocion
Comercial v Fomento a las Exportaciones, en una estrategia que les permita
acceder con las mejores condiciones en cuanto a precio, calidad y oportunidad al
evento EXPOPIMA 2008, con el objeto de promover y posicionar sus productos en
dicho mercado, asi como diversificar sus compradores y distribucién.

EXPO-PIMA

Como parte del presente proyecto y encaminados al cumplimiento del objetivo, los
beneficiarios que se integran a &l, por interés y voluntad propia, estdn de acuerdo
en que ASERCA/SAGARPA, representada para los efectos del presente proyecto por
el Titular de la Coordinacién General de Promocion Comercial y Fomento a las
Exportacicnes, lleve a cabo con el monto correspondiente al Apoyo Federal y
confarme a las Reglas de Operacion vigentes, lo siguientes:



Espacio de expaosicién.- ASERCA contratard con el Comité Organizador del evento
+++m? de espacio en el cual se construird el pabellon, acorde al disefio que resuite
mas adecuado para los productos a exhibir,

Pabellon.- ASERCA contratard los servicios para el disefio, construccién, montaje y
desmontaje del Pabelldn en el cuai cada beneficiario contard con un mddulo de
exhibicién con area de almacenaje, que de acuerdo a sus necesidades podra contar
0 no con un refrigerador y charolas para colocar sus muestras; de forma visible,
cada moédulo portard el nombre de la empresa o de la marca comercial de cada
beneficiario.

Como dreas comunes, el Pabelldn contard con una cocina para la preparacién de la
degustacion de los productos a exhibirse y un area de degustacion. El pabellon se
adecuara con graficos, bodegas y pantallas de plasma para la proyeccién de los
videos promocionales con los que cuente cada empresa; éstas seran distribuidas de
acuerdo a las necesidades del pabellén en su conjunto.

Los posters, banners, anuncios, displays, calcomanias o cualguier decoracion ya sea
de pared o piso que las empresas coloquen en sus mddulos, seran removidos si
estos afectan la visibilidad o distorsionan la imagen total del Pabelldn y se evaluara
su acomodao en las dreas comunes, si esto Ultimo no fuera posible, se retiraran. Lo
anterior estd encaminado a tener un mayor impacto colectivo estando de acuerdo el
expositor a presentarse de forma institucional como México.

Gafetes.- ASERCA proporcionara a los beneficiarios, dos gafetes por modulo de
exhibicion.

Material promocional.- ASERCA adquirird material promocional de apoyo. Es
importante resaltar que el material promocional llevara imprese el logo MEXBEST,
que es la imagen con la que se manejan actualmente los pabellones mexicanos en
el extranjero. ASERCA distribuird el material entre los beneficiarios para gue o
utilicen de acuerdo a sus necesidades.

Envio de muestras.- ASERCA contratard los servicios que se requieran para el
envio y manejo de los productos que las empresas deseen presentar en la
exhibicion y aguellos que seran donados para las degustaciones. Es indispensable
que la empresa cuente con producto disponible para exhibir durante el evento ya
que ello refuerza el acercamiento y la negociacion con posibles compradores e
importadores. Para el presente evento las muestras se consolidardn en una Agencia
Aduanal localizada en la Ciudad de México la cual se hard cargo del traslado de
muestras al Centro de Exhibiciones y Convenciones de Costa Rica.

Degustacidn.- ASERCA contratara los servicios necesarios para la dequstacion de
fos productos en exhibicion dentro det Pabelldn de México.

Otros.- Como parte del proyecto ASERCA pagara todos aquellos gastos derivados
del presente proyecto como impuestos, distribucién de invitaciones, publicidad,
transferencias bancarias y traduccién de documentos.

Por su parte, todos aquellos que se adhieren al presente proyecto como
beneficiarios del componente Desarrollo de Mercados del Programa de Soporte se
comprometen a:



1. Que toda vez que entiende los alcances del presente convenio, manifiesta
bajo protesta de decir verdad que los acepta y por voluntad propia estampa
en él su firma.

2. Cada beneficiario declara bajo protesta de decir verdad que no cuenta con
referencias negativas de participaciones previas en feria, eventos,
exposiciones y/o misiones comerciales organizados por ASERCA, como son
cancelaciébn sin previo aviso, cancelacidn sin causa justificada o
incumplimiento de los acuerdos establecides; asi como que no cuenta con
referencias negativas como beneficiario de apoyos de cualquiera de los
programas de la SAGARPA.

3. Enviar en tiempo y forma los documentos requeridos de conformidad a los
requisitos y criterios de elegibilidad de ia Reglas de Operacion vigentes.

4. Cumplir con la agenda de actividades del evento y atender su espacioc de
exhibicion.

5. Completar el formato de evaluacion del proyecto con datos fidedignos.

6. Enviar invariablemente durante la primera semana posterior al evento, copia
de los comprobantes que amparen su aportacidon como beneficiarios, por
concepto de los gastas en que incurran para participar en el evento.

7. Informar sobre el avance de las negociaciones realizadas con los contactos
establecidos en los eventos en que participe, cada seis meses y durante un
afio posterior al evento y facilitar al personat de la Coordinacion General de
Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones, informacion para el
seguimiento de f[os resultados obtenidos por su participacion en Ia
exposicion.

8. Los beneficiarios del presente proyecte ademas de cumplir con los puntos
anteriores, se comprometen a no generar referencias negativas por
cancelacion sin  previo aviso, cancelacion sin causa justificada o
incumplimiento de [os acuerdos.

Por este medio, manifiesto que por interés y voluntad propia, a nombre de la
empresa que represento estoy de acuerdo en tomar parte del proyecto “EXPO PIMA
2008" y gue estoy de acuerdo con lo que en él se establece, incluyendo gque
ASERCA/SAGARPA, representada para los efectos del presente proyecto por el
Titular de la Coordinacion General de Promocién Comercial y Fomento a las
Exportaciones, me otorgue los apoyos conforme a las Reglas de Operacion vigentes
y a cumplir con los compromisos adquiridos.

Por ASERCA.
Nombre: Firma:
Cargo:



Los BENEFICIARIOS.
Empresa:
Representante Legal:




