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La Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion
(SAGARPA), a través de Apoyos y Servicios a la Comercializacion Agropecuaria
(ASERCA), consciente de que la estrategia mas importante para mejorar los ingresos
de los productores es incrementar su presencia en los mercados globales,
imptementando para ello acciones integrales para la promocion y certificacion de
productos agroalimentarios.

En virtud de lo anterior, mediante Acuerdo por el cual se establecen las Reglas de
Cperacién de la SAGARPA, publicado el 31 de diciembre de 2007, se incluyeron los
tipos de apoyo para la promocion de exportaciones y ferias, en el componente
Desarrollo de Mercados del “Programa de Soporte”, con el fin de orientar la produccion
a las demandas de los mercados nacicnal e internacionales.

Asimismo, y de acuerdo con lo establecido en el Reglamento Interior de la SAGARPA
y el Manual de Operacidn de ASERCA, el Comité Técnico Nacional en sesion del 14
de abril de 2008, acordé llevar a cabo el otorgamiento de los apoyos del componente
Desarrollo de Mercados, a través de la Coordinacion General de Promocion Comercial
y Fomento a las Exporiaciones de ASERCA.

Lo anterior en apego al Programa Sectorial de Desarrollo Agropecuario y Pesquero
2007-2012, el cual considera: “impulsar campafas de promocidon de productos
genericos con la participacion de los Sistema Producto, para dar soporte a los
esfuerzos de promacian individual que hacen las empresas y productores nacionales;
inducir el enlace comercial entre los productores y los procesadores de productos
primarios nacionales con las principales cadenas de tiendas distribuidoras,
restauranies y hoteles en el interior y en el exterior del pais.; promover y coardinar la
participacion de organizaciones econdmicas de preductores y empresas mexicanas en
eventos y exhibiciones nacionales e internacionales especializadas en alimentos vy
bebidas, presentando una imagen de calidad, sanidad e inocuidad que consolide a
México comec un proveedor confiable de productos agroalimentarios; fomentar
acciones que permitan infegrar a un mayer nimero de productos al esquema de
certificacion México Calidad Suprema, asi como a otros esquemas de certificacion con
reconocimiento raundial, que faciliten el acceso de los productos mexicanos a
mercados internacionales; apoyar los requerimientos de los productores en temas
especificos de capacitacion y asesoria para facilitar su acceso a nuevos mercados;
incentivar la participaciébn de los productores en los mercados mediante el
fortalecimiento de los Consejos de Promocidn de las cadenas agroalimentarias y el
desarrolio de campafias de promocion a nivel nacional e internacional;, fomentar la
creacion de mas y mejores canales de distribucion que permitan al consumidor
acceder a productos con precios competitivos y aumentar el margen de utilidad para el
productor”; entre otras.

En este contexto, el propdsitc de ASERCA es lograr la integraciéon del productor a los
mercados nacional e internacional con productos de calidad; facilitar el acceso de los



productos agroalimentarios y pesqueros mexicanos a dichos mercados, a traves de
apoyos para la promocion, a fin de hacerlos mas competitivos; asi como promover y
desarrollar mercados en el extranjero, a través de la participacion de la Secretaria y
los productores del sector agroalimentario y pesquerc mexicano en exposiciones,
eventos y misiones comerciales.

Es importante mencionar que el comercic agroalimentario de México presento una
tasa media anual de crecimiento del 9.9% de 2001 a 2005 en comparacién al sexenio
anterior cuando las exportaciones del sector crecieron a una tasa anual media del
5.2%. El crecimiento del sexenio pasado concuerda con el inicio del PROMOAGRO,
asimismo, durante el 2006 que fue cuando se consclido el programa, se autorizo el
manejo y operacion de los recursos para los eventos a fravés de ASERCA y se
aumenio y diversifico el nimerc de participaciones en exhibiciones tanto de nuevas
empresas y productos como de nichos de mercado. Del 2005 al 2006 alcanzo un
crecimiento del 20% en las exportaciones agroalimentarias y pesqueras mexicanas
con el mundo, pasando de 10,631 millones de ddlares en 2005 a 12,749 millones de
dolares en 2006. (Cifras elaboradas por ASERCA con base en datos del Banco de
México hasta noviembre de 2006)

Cabe sefalar que la participacion de los productores mexicanos a través de ASERCA
en exhibiciones especializadas, permite entre ofras cosas: diversificar mercados y
tipos de productos que historicamente se han promocionado, evaluar y mejorar la
calidad de sus productos y su presentacion ante los productos de ofros paises que se
retinen en los recintos de exhibicion, reconocer de forma practica las demandas de
otros mercados, las tendencias y las oportunidades de los productos agricolas
mexicanos y ampiiar el nimero de beneficiarios de las cadenas productivas,
permitiéndonos apoyar a un mayor niimero de productores del sector social, lo cual
nos permite contribuir al propadsito de hacer del campo mexicano, un modo de vida
digno, al tiempo gue tenemos “Mas México en el Mundo”.

Par ello, la participacion de los productores agroalimentarios y pesqueros mexicanos
en misiones comerciales, degustaciones, exposiciones, foros y eventos nacionales e
internacionales tiene importantes ventajas para:

a) Algunos representan el primer paso para exportar;

b} Otros la opertunidad de diversificar sus exportaciones;

¢) Muchos de ellos son el instrumento idéneo para consolidar mercados y posicionar
sus productos;

d) Identificar y evaluar a la competencia; v,

e) Conocer las innovaciones tecnoldgicas en el sector {maquinaria, empaques,
presentacion, etc.).

fy Que compradores potenciales tengan un acercamiento directc con sus productos, de
tal manera que se propicie el inicid o la consolidacion de una relacién comercial.

De ésta forma, la prioridad es el desarrollo de actividades que permitan obtener
mayores beneficios y ventajas para los productores mexicanos, en virtud de los nichos
y ventanas de mercade identificados por las cinco Consejerias Agropecuaras de
México en el Exterior.
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El Mercado Danés.

Dinamarca es un pais industrializado cuyo nivel de vida es uno de los mas altos del
mundo y de la Unién Europea, y la diferencia entre ricos y pobres, es menor que en
muchos de los paises con los gue tradicionalmente se compara. El 85% de la
poblacian vive en ciudades, principalmente en Copenhague, la capital del pais, Aarhus
y Odense, segunda y tercera ciudad en tamafio, respectivamente, y cuenta con una
poblacion aproximada de 5.4 millones de habitantes.

Con la entrada en vigor del Tratado de Libre Comercio Unidn Europea-México
(TLCUEM) en el 2000, el intercambio comercial entre México y Dinamarca se ha
incrementado 61.7%, al pasar de 175.6 millones de délares (mdd) en 1999 a 284.1
mdd en 2005

En 2005 Dinamarca fue el décimo cuarto socio comercial de México entre los paises
de la UE, décimo segundo destino de nuestras exportaciones y décimo quinto
proveedor.

A nivel mundial Dinamarca ocupd el lugar 53 en el comercio total de Mexico
(435,409.1 mdd), el 47 como comprador y el 48 como abastecedor (2005).

El mercado de café en la Unién Europea: Oportunidades para México

Dinamarca, ocupa el segundo lugar a nivel mundial en el consumao de cafe per capita
con 10.25 kilogramos, seguido de Noruega con 9.09kg y Alemania con 6.71kg, los tres
representan un mercado de gran importancia para México con 5.07% de las
exportaciones totales de cafe.

En conclusién los paises de la Unién Europea, en conjunto, se han convertido en las
{iltimas tres décadas en los principales soportes del consumo mundial, con mas del
40% de las importaciones. El consumo total de café en Europa ha crecido con una
taza promedio de un 3.8% por afio en el periodo de 1986 a 1991, siendo los
principales paises importadores Finlandia, Dinamarca, Alemania, Francia e ltalia. Por
su parte, el Reino Unido, también ha empezado a aumentar su demanda de café
debido principalmente a que los jévenes estan reemplazando el consumo del te. Es
por eso que los productores de café mexicanos deben orientar sus intereses hacia el
mercado Europeo y SCAE 2008 es la oportunidad para ingresar a este nicho.

Con informacién de:
Secretaria de Relaciones Exieriores, “Embafada de Mexico en Dinamarca’,

http./portal sre.qob. mx/dinamarcal

Empresas y Empresarios, "Es un produclo de exportacion”,
http:/empresarios.mundogjecutivo.com.mx/articufos. php ?id _sec=16&id ari=4208id ejemplar=12

Vinculando.org Revista Elecirénica Latinoamérica de Desarrolio Sustentable "Tendencias de la demanda
mundial de café”, hitp.//vinculando org/mercadofcafedendmundodem. him!

SCAE WONDERFUL COFFEE COPENHAGEN 2008

Garantizada como la mejor recopilacion de café en Europa con gran variedad de café
producidos en diversas partes del mundo las cuales sin duda llaman la atencion.

Dicha exposicion es Unica en su ramo, donde se presenta todo lo relacionado con la
produccién y elaboracion del café desde su estado verde, hasta el equipo necesario



para su proceso y preparacion, asi mismo incluye los servicios indispensables para la
comercializacion y distribucion.

Adicional a lo mencionado, SCAE 2008 se conforma de una serie de conferencias
informativas con temas de gran desarrollo en el mundo del café, dedicadas al sector
de muy alta calidad e impartidas por conferencistas reconocidos a nivel mundial
guienes son unos expertos en la materia.

De igual forma se impartiran practicas, talieres, entrenamiento en todas las
habilidades implicadas en la seleccion, tostado, preparacion y degustacion del mejor
café, presentadas por la gente mas conocedora de la industria.

Un gran nimero de competidores, conocedores de café de mas de 50 paises se
disputaran el campeonato mundial en diferentes disciplinas: mejor barista, mejor
catador, mejor decorador y mejor fotégrafo de café. Donde solo uno de cada categoria
sera el mejor.

Sus objetivos centrales son:

a) ofrecer un foro que favorezca el intercambio de conocimientes técnicos y cientificos
de vanguardia que fomente el desarrollo y la investigacion en produccion del café.

b) estrechar las relaciones y fortalecer a los cafetaleros en los diferentes eslabones
que lo integran, ademas de mantener un intercambio cientifico y tecnoldgico con los
investigadores, técnicos y apicultores nacionales y los representantes de los paises
participantes.

¢) propiciar el establecimiento de relaciones comerciales con compradores nacionales
e internacionales en el marco del evento en donde dichos compradores podran
ademas recibir mayor informacién del producto que se pretende comercializar, su
diferenciacion y procesos de produccion.

Participan en él, productares, comercializadores, proveedores de insumos y servicios,
exportadores, investigadores, técnicos, compradores y personal relacionado con la
produccion de cafe intemacional.

En el marco del Congreso se realizara SCAE 2008 en donde los productores de café
mexicanos exhibiran, comercializaran y degustaran su cafe en Europa.

Participacion de ASERCA/SAGARPA en SCAE 2008.

Esta sera la primera ocasion en gue ASERCA/SAGARPA a través de la Coordinacion
General de Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones, otorgue apoyos para
la participacion de productores mexicanos de café, con el proposito de que
interactien con los productores, disiribuidores y compradores del continente europeo.

Objetivo.

El objetivo central del presente proyecto es unir los esfuerzos de productores de cafe
que participan en SCAE Wonderful Coffee Copenhagen 2008 y ASERCA/SAGARPA,
representado por la Coordinacion General de Promocion Comercial y Fomento a las
Exportaciones, en una estrategia conjunta gue les permita propiciar el establecimiento
de relaciones comerciales con compradores provenientes de Europa, a través de
mesas de negocios.



Para ello, la Coordinacion General de Promocion Comercial y Fomento a las
Exportaciones, promovera la participacion de los integrantes del sector cafetalero de
México, en el SCAE Wonderful Coffee Copenhagen 2008, a fin de que tomen parte en
las diferentes actividades de dicho evento dentro del pabellon MexBest

Por lo anterior y como parte del presente proyecto, encaminados al cumplimiento del
objetivo, los beneficiarios que se integran a él, por interés y voluntad propia, aceptan
que ASERCA/SAGARPA, representada para los efectos del presente proyecto por el
Titular de la Coordinacidon General de Promocién Comercial y Fomento a las
Exportaciones, conforme a los montos maximos de apoyo estipulados en las Reglas
de Operacion vigentes, le otorgue como Apoyo Federal lo siguiente:

Espacio de exposicién.- ASERCA contratara con el Comite Organizador del evento
el espacio en el cual se construira el pabellén, acorde al disefio que resulte mas
adecuado para los productos a exhibir y el cual tendra una extension aproximada de
32m2, con capacidad para un minimo de 7 y un maximo de 10 expositores.

Pabellon.- ASERCA contratara los servicios para el disefio, construccion, montaje y
desmontaje del Pabellon en el cual cada beneficiario contard con un moédulo de
exhibicion con area de almacenaje, que de acuerde a sus necesidades podra contar o
no.con un refrigerador y charolas para colocar sus muestras. De forma visible, cada
maodulo portara el nombre de la empresa o de la marca comercial de cada beneficiario
y en la medida de lo posible, su logo.

Como areas comunes, € Pabellon contara con una cocina ¢ barra para la preparacion
de Ja degustacion de los productos a exhibirse y un area de degustacion.

El pabellén se adecuara con graficos, bodegas y en la medida de lo posible, contara
con una pantalla de plasma para la proyeccién de todos los videos promocionales de
las empresas participantes.

Los posters, banners, anuncios, displays, calcomanias o cualquier decoracion ya sea
de pared o piso que las empresas coloquen en sus madulos, seran removidos si estos
afectan la visibilidad o distorsionan la imagen total del Pabelldn y se evaluara su
acomodo en las areas comunes, st esto Ultime no fuera posible, se retiraran.

Lo anterior esta encaminado a tener un mayor impacto colectivo estando de acuerdo el
expositor a presentarse de forma institucional como México.

Gafetes.- ASERCA proporcionara a los beneficiarios, dos gafetes por modulo de
exhibicién.

Material promocional.- ASERCA adquirird material promocional de apoyo. Es
impartante resaltar que el material promaocional llevara impreso el logo MEXBEST, que
es la imagen con la que se manejan actualmente los pabellones mexicanos en el
extranjero. ASERCA distribuird el material entre los beneficiarios para que lo utilicen
de acuerdo a sus necesidades. Asimismo, se recomienda a cada empresa llevar
material promocional de su empresa o marca.

Envio de muestras.- ASERCA contratara los servicios que se requieran para el envio
y manejo de los productos que las empresas deseen presentar en la exhibicion y
aquellos que seran donados para las degustaciones. Es muy importante que la
empresa cuente con producto disponible para exhibir durante el evento ya que ello
refuerza el acercamiento y la negociacién con posibles compradores e importadores.




Para el presente evento las muestras se consclidaran en una Agencia Aduanal
localizada en la Ciudad de México la cual se hara cargo del traslado de muestras al
Centro de Exhibiciones y Convenciones de la ciudad de Copenaghe.

Degustacién.- ASERCA contratara los servicios necesarios para la degustacion de los
productos en exhibicién dentro del Pabellon de México.

Traduccidn.- ASERCA contratara los servicios de personal capacitado para traducir
de espariol a inglés durante el evento; cada beneficiario podra recurrir a los servicios
de dicho personal siempre gue lo considere necesario dentro del horario de exhibicion.
Los traductores no podran ofrecerle servicios de tiempo completo, es solo personal de
apoyo durante el horario de exhibicion.

Otros.- Como parte del proyecto ASERCA pagara todos aquellos gastos derivados del
presente proyecto como impuestos, distribucion de invitaciones, publicidad,
transferencias bancarias y traduccion de documentos, asi como cualquier otro que
resulte necesario para la participacion de los productores mexicanos en el evento.

Por su parte, todos aquellos gue se adhieren al presente proyecto como beneficiarios
del componente Desarrollc de Mercados del Programa de Soporte se comprometen a:

1. Que toda vez que entiende los alcances del presente convenio, manifiesta bajo
protesta de decir verdad que los acepta y por voluntad propia estampa en &l su
firma.

2. Cada beneficiario declara bajo protesta de decir verdad que no cuenta con
referencias negativas de participaciones previas en ferias institucionales,
eventos, exposiciones y/o misiones comerciales organizados por ASERCA,
como son: cancelacion sin previo aviso, cancelacion sin causa justificada o
incumplimiento de los acuerdos y agendas establecidas.

3. Enviar en tiempo y forma los documentos requeridos de conformidad a los
requisitos y criterios de elegibilidad de la Reglas de Operacion vigentes y de los
Lineamientos especificos de Operacion del Programa de Soporte, respecto del
Componente “Desarrollo de Mercados” y para la promocidn comercial.

4. Cumplir con la agenda de actividades del evento.
5. Completar el formato de evaluacion del proyecto con datos fidedignos.

6. Enviar invariablemente durante la primera semana posterior al evento, copia de
los comprobantes que amparen su aportacion como beneficiario, por concepto
de los gastos en que incurra para participar en el evento.

7. Informar sobre el avance de las negociaciones realizadas con los contactos
establecidos en los eventos en gue participe, cada seis meses y durante un
afio posterior al mismo, asi como facilitar al personal de la Coordinacion
General de Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones, informacion



para el seguimiento de los resultados obtenidos por su participacion en la
exposicion SCAE 2008.

8. Los beneficiarios del presente proyecto ademas de cumplir con los puntos
antericres, se comprometen a no generar referencias negativas por
cancelacion sin previo aviso, cancelacion sin causa justificada o lncumpiimlento
de los acuerdos y de lo que establece la normatividad vigente.

Por este medic, manifiesto que por interés y voluntad propia, a nombre de la empresa
que represento estoy de acuerdo en tomar parte del proyecio “SCAE  2008" y gue
estoy de acuerdo con lo que en él se establece.

Por ASERCA.
Nombre: Firma:
Cargo:

Los BENEFICIARIOS.
Empresa:
Representante Legal: Firma:

Empresa:
Representante Legal: Firma:

Empresa:
Representante Legal: Firma:

Empresa:
Representante [egal: Firma:

Empresa:
Representante Legal: Firma:

Empresa:
Representante Legal: Firma:

Empresa:
Representante Legal: Firma:

Empresa:
Representante Legal: Firma:

Empresa:
Representante Legal: Firma:

Empresa:
Representante Legal: Firma:

Empresa:
Representante Legal: Firma:




