PROYECTO DE PROMOCION

PROGRAMA DE FERIAS INSTITUCIONALES Y MISIONES COMERCIALES
2008-2009 (7)

SEQUL FOOD & HOTEL 2008

La Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion
{SAGARPA), a través de Apovyos y Servicios a la Comercializacidn Agropecuaria
(ASERCA), consciente de que la estrategia mas importante para mejorar los
ingresos de los preductores es incrementar su presencia en los mercados globales,
implementando para ello acciones integrales para la promocién y certificacién de
productos agroalimentarios.

En virtud de lo anterior, mediante Acuerdo por el cual se establecen las Reglas de
Operacidn de la SAGARPA, publicado el 31 de diciembre de 2007, se incluyeron los
tipos de apoyo para la promocidén de exportaciones y ferias, en el componente
Desarrcllo de Mercados del “Programa de Soporte”, con el fin de orientar la
produccién a las demandas de los mercados nacional e internacionales.

Asimismo, y de acuerdo con lo establecido en el Reglamento Interior de |a
SAGARPA y el Manual de Operacion de ASERCA, el Comité Técnico Nacional en
sesion del 14 de abril de 2008, acordé lievar a cabo el otorgamiente de los apoyos
del componente Desarrolio de Mercados, a través de la Coordinacién General de
Promocidn Comercial y Fomento a las Exportaciones de ASERCA,

Lo anterior en apego al Programa Sectorial de Desarrolle Agropecuario y Pesquero
2007-2012, el cual considera: “impulsar campafias de promocién de productos
genéricos con la participacion de los Sistema Producto, para dar soporte a los
esfuerzos de promocion individual que hacen las empresas y productores
nacionales; inducir el enlace comercial entre los productores vy los procesadores de
productos primarios nacionales con las principales cadenas de tiendas
distribuidoras, restaurantes y hoteles en el interior y en el exterior del pais.;
promover v coordinar la participacion de organizaciones econdmicas de productores
y empresas mexicanas en eventos y exhibiciones nacionales e internacionales
especializadas en alimentos y bebidas, presentando una imagen de calidad, sanidad
e inocuidad que consolide a México como un proveedor confiable de productos
agroalimentarios; fomentar acciones que permitan integrar a un mayor numero de
productos al esquema de certificacion México Calidad Suprema, asi como a otros
esqguemas de certificacién con reconocimiento mundial, que faciliten el acceso de
los productos mexicanos a mercados internacionales; apoyar los reguerimientos de
fos productores en temas especificos de capacitacion y asesoria para facilitar su
acceso a nuevos mercados; incentivar la participacion de los productores en los
mercados mediante el fortalecimiento de los Consejos de Promocidn de las cadenas
agroalimentarias y el desarrolio de campafias de promocidon a nivel nacional e
internacionat; fomentar la creacién de mas y mejores canales de distribucion que
permitan al consumidor acceder a productos con precios competitivos y aumentar
el margen de utilidad para el productor”; entre otras.

En este contexto, el proposito de ASERCA es lograr la integracion de! productor a
los mercados nacional e internacienal con productos de calidad; facilitar el acceso
de los productos agroalimentarios y pesqueros mexicanos a dichos mercadoes, a
través de apoyos para la promocion, a fin de hacerlos mas competitivos; asi como
promover y desarrollar mercados en el extranjero, a través de la participacion de la



Secretaria y los productores del sector agroalimentaric y pesguero mexicano en
exposiciones, eventos y misiones comerciales.,

Es importante mencionar que el comercio agrozlimentario de México presento una
tasa media anual de crecimiento del 9.9% de 2001 a 2005 en comparacion al
sexenio anterior cuando las exportaciones del sector crecieron a una tasa anual
media del 5.2%. El crecimiento del sexenio pasado concuerda con el inicio del
PROMOAGRQ, asimismo, durante el 2006 gue fue cuando se consolidd el programa,
se autorizé el manejo y operacidén de los recursos para los eventos a traves de
ASERCA vy se aumento y diversificé el nitmero de participaciones en exhibiciones
tanto de nuevas empresas y productos como de nichos de mercado. Del 2005 al
2006 alcanzo un crecimiento del 20% en las exportaciones agroalimentarias y
pesqueras mexicanas con el mundo, pasando de 10,631 millones de ddlares en
2005 a 12,749 millones de délares en 2006, (Cifras elaboradas por ASERCA con
base en datos del Banco de México hasta noviembre de 2006)

Cabe sefialar que la participacion de los productores mexicanos a través de ASERCA
en exhibiciones especializadas, permite entre otras cosas: diversificar mercados y
tipos de productos que histéricamente se han promecionado, evaluar y mejorar a
calidad de sus productos y su presentacion ante los productos de otros paises que
se relinen en los recintos de exhibicién, reconocer de forma practica las demandas
de otros mercados, las tendencias y las oportunidades de los productos agricolas
mexicanos y ampliar el nimergc de beneficiarios de las cadenas productivas,
permitiéndonos apoyar a un mayor ndmero de productores del sector social, lo cual
nos permite contribuir al propdsito de hacer del campo mexicano, un modo de vida
digno, al tiempo que tenemos "Mas México en el Mundo”.

Por ello, la participacién de los productores agroalimentarios y pesqueros
mexicanos en misiones comerciales, degustaciones, exposiciones y eventos
nacionates e internacionales tiene importantes ventajas para:

a) Algunos representan el primer paso para exportar,

b) Otros la opertunidad de diversificar sus exportaciones;

¢) Muchos de ellos son el instrumento idéneo para consolidar mercados y posicionar
sus preductos;

d) Identificar y evaluar a la competencia; vy,

e) Conocer las innovaciones tecnoldgicas en el sector (maquinaria, empagues,
presentacion, etc.).

f) Que compradores potenciales tengan un acercamiento directo con sus productos,
de tal manera que se propicie el inicid o ia consolidacidn de una relacion comercial.

De ésta forma, la prioridad es el desarrolio de actividades que permitan obtener
mayores beneficios y ventajas para los productores mexicanos, en virtud de los
nichos y ventanas de mercado identificados por las cinco Consejerias Agropecuarias
de México en el Exterior.

El mercado de carnicos en Corea

Actualmente Corea se ha convertido en un pais importador neto de alimentos y
gracias a un alto PIB per cdpita promedic de $26,465.32 USD, el consumo de



productos, frescos, procesados, organicos, carne de res y cerdo del extranjero ha
ido en aumento.

La oportunidad de introducir carnicos a Corea es importante, ya que solo tres
paises estan autorizados para introducir este tipo de alimentos: Australia, Nueva
Zelanda y México, logrando oportunidades grandes para productores mexicancs de
carnicos porque su carne esta libre de enfermedades que afectan a ganaderos de
otros paises. En México se tienen la certificacion TIF (Tipo Inspeccion Federal) v la
autorizacidon necesaria reconocida por The South Korea National Veterinary
Research & Quarantine Service (NVRQS), para la cual, el sacrificio, proceso y
frigorifico son los factores a evaluar. Asimismo nuestra alta calidad de cortes finos
para la exportacién como los son Chuck Roll, Skirt, Rib, EyeRoll, Tendons, Sank,
Outside Skirt, Tenderloin, Brisket, Knuckle, Eye Round, Inside Round, Short Rib,
Top Sirloin, Striplein, Finger Meat, Hump, hueso y costilla de puerco y muchos
otros, nos han ayudado a atraer inversionistas coreanos dedicados a procesar carne
a nuestro a pals.

En el mercado coreano el consumo de carne de cerdo es mas frecuente debido a
que es parte de sus habitos alimenticios y su precic es mas accesible, en
comparacion con la carne de res. El promedio de consumo de res por persona es de
8 Kg. por afio, mientras que para puerco es 17.4 Kg. por persona al afio, segin
estimaciones en 2007. Cabe mencionar que entre mas rapide se introduzca la carne
a Corea los precios de dicho producto serdn mas accesibles y ocasionard un
incremento del consume de la poblacidn.

En 2007, las exportaciones de México a lapén y Corea, fueron de $ 52.7 millones
en el caso de carne de res; en cuanto a carne de cerdo el monto fue de $236.8
millones, lo cual refieja un crecimiento de 19.2% y 22% respectivamente el
comparacién con el afio anterior. Asi mismo a finales del 2007 México logro
colocarse como uno de los mayores proveedares de carne, no solo en Corea sino en
Asia en general.
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Sobre la exhibicion.

Desde gue se establecid en 1983, esta exposicion ha logrado atraer a cientos de
miles de visitantes de todas partes del mundo, y se ha convertido en uno de los
eventos lideres del sector alimentario en Asia. En 2007, se registraron



aproximadamente 40 mil visitantes, 3171 empresas locales y 404 empresas
extranjeras de 31 pafses.

El evento esta dirigido a empresas de la industriz alimentaria, y ofrece a los
compradores una gama muy amplia de productos que incluye: productos frescos,
carnes, productos del mar, procesados, ingredientes y aditivos, café, té vinos y
licores, utensilios de cocina, marketing, equipo vy sistema de informacion entre
otros.

Este afio, los organizadores esperan darle un valor adicionai Impulsando la
especializacién de la exhibicién para asi subir la calidad del evento, y se dara paso
a SEQUL FOODETECH 2008; una exhibicion de tecnologia en alimentos y SEOUL
FOOD SAFETY, para inocuidad alimentaria.

A pesar de que Corea es un pais con el que México no tiene un acuerdo comercial,
representa una excelente oportunidad para los productos mexicanos. Por lo que
participar en el evento, le permite a los productores mexicanos diversificar
mercados; evaluar la calidad de los productos y su presentacion ante los otros
paises que se reunen en los recintos de exhibicién; reconocer de forma practica de
las demandas de otros mercados y; aprender sobre las tendencias v oportunidades
de los productos.

httg:[gwww.seoulfuod.or.'krgengﬁnfozmessage.ghg
Participacion de ASERCA/SAGARPA en 2008.

Esta serd la primera ocasion en que ASERCA/SAGARPA a través de la Coordinacion
General de Promecion Comercial y Fomento a las Exportaciones, cotorgue apoyos
para la participacién de productores de cdrnicos, con el propdsito de gue
interactden con los compradores asiaticos.

Se considera que la oportunidad para las empresas de carnicos es muy grande ya
que segun la Asoctacién Mexicana de Exportadores de Ganade (AMEG), las
exportaciones totales de carne y despojos de bovino, totales, a Corea en el 2007
fueron de 4,522.8 toneladas que representan el 13.34% del total de todas las
exportaciones de México hacia Corea.

Por lo que en esta ocasién, el Pabellon Mexbest, estard ubicado en la seccidn
especializada en carnicos. Se estard participando con 6 empresas de carne de res.
Se ofrecerd una cena con la finalidad de ensefiar e impulsar la tradicion de comer
tacos,

Objetivo.

El objetivo central del presente proyecto es unir los esfuerzos de los beneficiarios
que suscriben y ASERCA, representado por la Coordinacién General de Promocion
Comercial y Fomento a las Exportaciones, en una estrategia que les permita
acceder con las mejores condiciones en cuanto a precio, calidad y oportunidad en
Seoul Food & Hotel, con el objeto de promover y posicionar carne de res en el
mercado coreano, incentivando principaimente a aceptacion del consumidor final y
del sector dedicado a la elaboracidn de carnicos.

Para ello, la Coordinacién General de Promocién Comercial y Fomento a las
Exportaciones, con el apoyo directo de la Consejeria Agropecuaria de Mexico en
Tokyo, Japon, promovera enire [os principales productores exportadores de
carnicos en Meéxico, su participacion en el evento denominado Seoul Food & Hotel,
con un espacio del20 m2 para la participacién de entre 5y 7 empresas.



SEOUL FOOD & HOTEL 2008.

Por lo anterior y como parte del presente proyecto, encaminados al cumplimiento
del objetivo, los beneficiarios que se integran a él, por interés y voluntad propia,
aceptan que ASERCA/SAGARPA, representada para los efectos del presente
proyecto por el Titular de la Coordinacién General de Promocion Comercial y
Fomento a las Exportaciones, conforme a los montos méximos de apoyo
estipulados en las Reglas de Operacién vigentes, le otorgue como Apoyo Federal lo
siguiente:

Espacio de exposicion.- ASERCA contratara con el Comité Organizador del evento
120 m? de espacio en el cual se construird el pabelldn, acorde al disefio que resulte
mas adecuado para los productos a exhibir.

Pabellén.- ASERCA contratara los servicios para el disefio, construccion, montaje y
desmontaje del Pabellén en el cual cada beneficiario contard con un modulo de
exhibicién con area de almacenaje, que de acuerdo a sus necesidades podra contar
o no con un refrigerador y charolas para colocar sus muestras; de forma visible,
cada modulo portara el nombre de la empresa o de la marca comercial de cada
beneficiario.

Como areas comunes, el Pabelldén contard con una cocina para la preparacion de la
degustacion de los productos a exhibirse y un area de degustacion. El pabelldn se
adecuard con graficos, bodegas y pantallas de plasma para la prayeccion de los
videos promocionales con los que cuente cada empresa; estas seran distribuidas de
acuerdo a las necesidades del pabelién en su conjunto.

Los posters, banners, anuncios, displays, calcomanias o cualquier decoracién ya sea
de pared o piso que las empresas coloquen en sus moédulos, seran removidos si
estos afectan la visibilidad o distorsionan la imagen total del Pabelion y se evaluara
su acomodo en las dreas comunes, si esto ltimo no fuera posible, se retiraran. Lo
anterior estd encaminado a tener un mayor impacto colectivo estandeo de acuerdo el
expositor a presentarse de forma institucional como Mexico.

Gafetes.- ASERCA proporcionara a los beneficiarios, dos gafetes por médulo de
exhibicion.

Material promocional.- ASERCA adquirird material promocional de apoyo. ES
importante resaltar que el material promocional llevara impreso el logo MEXBEST,
que es ia imagen con la que se manejan actualmente los pabellones mexicanos en
el extranjero. ASERCA distribuird el material entre los beneficiarios para que lo
utilicen de acuerdo a sus necesidades.

Envio de muestras.- ASERCA contratara los servicios que se requieran para el
envio y manejo de los productos que las empresas deseen presentar en la
exhibicidn y aquetlos gue seran donados para las degustaciones. Es muy importante
que la empresa cuente con producto disponible para exhibir durante el evento ya
gue ello refuerza el acercamiento y la negociacion con posibles compradores e
importadores. Para el presente evento las muestras se consolidaran en una Agencia
Aduanal localizada en la ciudad de México, la cual se hard cargo del traslado de
muestras de ta Ciudad de México al recinto ferial en Sell, Corea.

Dequstacién.- ASERCA contratara los servicios necesarios para la degustacion de
los productes en exhibicion dentro del Pabellon de México y para la cena de
negocios y degustacion que se ofrecera a compradores, importadores vy
representantes del gobierno de Corea.




Traduccidén.- ASERCA contratard los servicios de personal capacitado para traducir
de espafiol a coreano durante el evento; cada beneficiario podra recurrir a los
servicios de dicho personal siempre que lo considere necesario dentro del horario
de exhibicion. Los traductores no podran apoyarle de tiempo completo, es solo
personal de apoyo, en apego a las medidas de austeridad y racionalidad del gasto.

Otros.- Como parte del proyecto ASERCA pagarad todos aquellos gastos derivados
del presente proyecto como impuestos, distribucidn de invitacicnes, publicidad,
transferencias bancarias y traduccién de documentos.

Por su parte, todos aquellos que se adhieren al presente proyecto como
beneficiarios del componente Desarrollo de Mercados del Programa de Soporte se
comprometen a:

1. Que toda verz que entiende los alcances del presente proyecto, manifiesta
bajo protesta de decir verdad que los acepta y por voluntad propia estampa
en él su firma.

2. Cada beneficiario declara bajo protesta de decir verdad que no cuenta con
referencias negativas de participaciones previas en ferias, eventos,
exposiciones y/o misiones comerciales organizados por ASERCA, como son
cancelacion sin  previo aviso, cancelacidon sin  causa justificada o
incumplimiento de los acuerdos establecidos; asi come que no cuenta con
referencias negativas como beneficiaric de apoyos de cualquiera de los
programas de |la SAGARPA.

3. Enviar en tiempo y forma los documentos requeridos de conformidad a los
requisitos y criterios de elegibilidad de la Reglas de Operacidn vigentes.

4, Cumplir con la agenda de actividades del evento, teniendo al menos un
responsable de dar informacion en el stand de exhibicion y con capacidad de
negociacion.

5. Compietar el formato de evaluacidn del proyecto con datos fidedignos.

6. Enviar invariablemente durante la primera semana posterior al evento, copia
de los comprobantes que amparen su aportacién como beneficiarios, por
concepto de los gastos en que incurran para participar en el evento.

7. Informar sobre el avance de las negociaciones realizadas con los contactos
establecidos en los eventos en que participe, cada seis meses y durante un
afio posterior a la mision en cuestion y facilitar al personal de la
Coordinacién General de Promocion <Comercial y Fomento a las
Exportaciones, informacién para el seguimiento de los resultados obtenidos
por su participacion en la exposicion.

8. Los beneficiarios del presente proyecto ademas de cumplir con los puntos
anteriores, se comprometen a no generar referencias negativas por



cancelacian

sin

previo

aviso, cancelacién sin causa justificada o

incumplimiento de los acuerdos.

Por este medio, manifiesto que por interés y voluntad propia, a nombre de la
empresa que represente estoy de acuerdo en tomar parte del proyecto "SEOUL
FOOD & HOTEL 2008" y que estoy de acuerdo con lo que en él se establece, asi
como cumplir con los compromisos adquiridos.

Por ASERCA.

Nombre: Firma:
Cargo:

Los BENEFICIARIOS.

Empresa:

Representante Legal: Firma
Empresa:

Representante Legal: Firma
Empresa:

Representante Legal: Firma:
Empresa:

Representante Legal: Firma:
Empresa:

Representante Legal: Firma:
Empresa:

Representante Legal: Firma:
Empresa:

Representante Legal: Firma:
Empresa:

Representante Legal: Firma:
Empresa:

Representante Legal: Firma:
Empresa:

Representante Legal: Firma:



