PROYECTO DE PROMOCION

PROGRAMA DE FERIAS INSTITUCIONALES Y MISIONES COMERCIALES
2008-2009(21)

SIAL PARIS 2008

La Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion
(SAGARPA), a través de Apoyos y Servicios a la Comercializacidn Agropecuaria
(ASERCA), consciente de que la estrategia mas importante para mejorar los
ingresos de los productores es incrementar su presencia en los mercados gliobales,
implementando para ello acciones integrales para la promocién y certificacion de
productos agroalimentarios.

En virtud de o anterior, mediante Acuerdo por el cual se establecen las Reglas de
Operacion de la SAGARPA, publicado el 31 de diciembre de 2007, se incluyeron los
tipos de apoyo para la promocion de exportaciones y ferias, en el componente
Desarrollo de Mercados del “Programa de Soporte”, con el fin de orientar la
producciéon a las demandas de los mercados nacional e internacionales. )

Asimismo, y de acuerdo con lo establecido en el Reglamento Interior de la
SAGARPA y el Manual de Operacidn de ASERCA, el Comité Técnico Nacional en
sesion del 14 de abril de 2008, acordo llevar a cabo el otorgamiento de los apoyos
del componente Desarrollo de Mercados, a través de la Coordinacion General de
Promocidn Comercial y Fomento a las Exportaciones de ASERCA,

Lo anterior en apego al Programa Sectorial de Desarrolio Agropecuario y Pesquero
2007-2012, el cual considera: “impulsar campafias de promocion de productos
genéricos con la participacion de los Sistema Producto, para dar soporte a los
esfuerzos de promocidn individual que hacen las empresas y productores
nacionales; inducir el enlace comercial entre los productores y los procesadores de
productos primarios nacionales con las principales cadenas de tiendas
distribuidoras, restaurantes y hoteles en el interior y en el exterior del pais.;
promover y coordinar la participacion de organizaciones economicas de productores
y empresas mexicanas en eventos y exhibiclones nacionales e internacionales
especializadas en alimentos y bebidas, presentando una imagen de calidad, sanidad
e inocuidad que consclide a México como un proveeder confiable de productos
agroalimentarios; fomentar acciones gue permitan integrar a un mayor numero de
productos al esquema de certificacion México Calidad Suprema, asi como a otros
esquemas de certificacidon con reconocimiento mundial, que faciliten el acceso de
ios producktos mexicanos a mercades internacionales; apoyar los requerimientos de
los productores en temas especificos de capacitacion y asesoria para facilitar su
acceso a nuevos mercados; incentivar la participacion de los productores en los
mercados mediante el fortalecimiento de los Consejos de Promocién de las cadenas
agroalimentarias y el desarrollo de campafias de promocién a nivel nacional e
internacional; fomentar la creacidon de mas y mejores canales de distribucion que
permitan al consumider acceder a productos con precios competitivos y aumentar
el margen de utilidad para el productor”; entre otras.

En este contexto, el propdsito de ASERCA es lograr la integracion del productor a
los mercados nacional e internacional con productos de calidad; facilitar el acceso
de los productos agroatimentarios y pesqueros mexicanos a dichos mercados, &
través de apoyos para la promocion, a fin de hacerlos mas competitivos; asi como
promover y desarrollar mercados en el extranjero, a través de la participacion de la



Secretaria y los productores del sector agroalimentario y pesquero mexicano en
exposiciones, eventos y misiones comerciales.

Es importante mencionar que el comercio agroalimentario de México presento una
tasa media anual de crecimiente del 9.9% de 2001 a 2005 en comparacion al
sexenio anterior cuando las exportaciones del sector crecieron a una tasa anual
media del 5.2%. El crecimiento del sexenio pasado concuerda con el inicio del
PROMQAGRO, asimismo, durante el 2006 que fue cuando se consolidd el programa,
se autorizd el manejo y operacién de los recursos para los eventos a través de
ASERCA vy se aumento y diversificd el nimerc de participaciones en exhibiciones
tanto de nuevas empresas y productos como de nichos de mercado. Del 2005 al
2006 alcanze un crecimiento del 20% en las exportaciones agroalimentarias y
pesqueras mexicanas con el mundo, pasando de 10,631 millones de ddlares en
2005 a 12,749 millones de doélares en 2006. (Cifras elaboradas por ASERCA con
base en datos del Banco de México hasta noviembre de 2006)

Cabe sefialar que la participacion de los productores mexicanos a través de ASERCA
en exhibiciones especializadas, permite entre ofras cosas: diversificar mercados y
tipos de productos gue histdricamente se han promecionado, evaluar y mejorar la
calidad de sus productos y su presentacion ante los productos de otros paises que
se rednen en los recintos de exhibicion, reconocer de forma practica fas demandas
de otros mercados, las tendencias y las oportunidades de los productos agricolas
mexicanos y ampliar el nimerc de beneficiarios de las cadenas productivas,
permitiéndonos apoyar a un mayor nimero de productores del sector social, 1o cual
nos permite contribuir al proposito de hacer del campo mexicano, un modo de vida
digno, al tiempo que tenemos “Mas México en el Mundo”.

Por ello, la participacion de los productores agroalimentarios y pesqueros
mexicanos en misiones comerciales, degustaciones, exposiciones y eventos
nacionales e internacionales tiene importantes ventajas para:

a) Algunos representan el primer paso para exportar;
b} Otros la oportunidad de diversificar sus expartaciones;

¢) Muchos de ellos son el instrumento idéneo para consolidar mercados y posicionar
sus productos;

d) Identificar y evaluar a la competencia; vy,

e) Conocer las innovaciones tecnologicas en el sector (maquinaria, empaques,
presentacion, etc.).

f) Que compradores potenciales tengan un acercamiento directo con sus productos,
de tal manera que se propicie el inicid o la consolidacidén de una relacion comercial.

De ésta forma, la prioridad es el desarrollo de actividades que permitan obtener
mayores beneficios y ventajas para los productores mexicanos, en virtud de los
nichos y ventanas de mercado identificados por las cinco Consejerias Agropecuarias
de Méxice en el Exterior.

El mercado de alimentos en Europa

La Comunidad Europea, constituye un mercado de 27 paises con una poblacion de
cerca de 500 millones de personas, con creciente nimero de agricultores y una
industria de alimentos y bebidas con una facturacion total de 800 mil millones de
euros aproximadamente, que da empleo a 4.1 millones de personas.



En e} curso de una generacidn, la alimentacidn en Europa se ha vuelto mas variada
y diversa, con ingredientes y platos de todo el continente y del mundo. Al mismo
tiempo y como resultade de una serie de incidentes alimentarios —como la
enfermedad de las vacas locas (BSE por sus siglas en inglés), las dioxinas y la
salmonela— que han sacudido la cenfianza del consumidor, los controles de calidad,
v la legislacion europea y nacionat es cada vez mas estricta.

La demanda de alimentos es estable, debido al escaso crecimiento poblacional, la
edad de los consumidores v la creciente predileccién por comer fuera de casa. Por
tanto, los productos faciles de cocinar, nuevos y exdticos, organicos, o comida
preparada que cumplan con los estdndares de calidad e inocuidad son los que
prefieren cada vez mas los consumidores. En los dltimoes afios esto ha impulsado la
industria alimentaria europea, siempre en busca de nuevas ideas.

El mercado de la miel, vainilla y café en la Union Europea: Oportunidades
para México

La Union Europea es un importante productor de miel a nivel mundial y su
produccién va en aumento, en parte debido a la integracién de nuevas paises a la
Unidn Europea de forma tal, que actualmente la autosuficiencia en miel de la UE
crecid de 54% en el balance 2004/05 a cerca de 61% para el 2006.

El consumo de miel de la UE es de 311 mil toneladas; cerca del 24% del consumo
mundial, seguido por China (15%) y EEUU (12%). En Europa, Alemania es el
principal mercado para miel, sin restar importancia al consumo en Francia y en el
Reino Unido; y se aprecia que en paises como Espafia, Polonia, Rumania y Portugal,
la demanda va en aumenio.

En 2006, la UE importd 147 mil toneladas de miel de abeja por un valor de 197.5
millones de euros. El principal origen de las importaciones fue Argentina con 66 mil
toneladas, ocupando un 44.93% del mercado; México ocupa el segundo lugar con
12.49 mil toneladas., lo que significa un 8.5% del mercado. El destino mas
importante de nuestras exportaciones de miel es Alemania, ya que representa el
63.22% de las mismas.

Nuestro pais paso de exportar 120 mil toneladas en 1990, a 160 mil toneladas en
2001, para disminuir posteriormente y situarse en las 150 mil toneladas. Gracias a
la firma del Tratado de Libre Comercio con la UE, México cuenta con una cuota de
30 mil toneladas anuales que pagan un arancel preferencial del 8.6%. Una vez gue
esta cuota se alcanza se paga el arancel normal de 17.3%. En el periodo 2006/07
el uso de la cuota se sitda en cerca del 49%, por lo cual, las oportunidades
preferenciales para que los productores de miel exporten a la Unidn Europea son
aun muy grandes {(51% que no se ha aprovechado).

Respecto al café, debemos sefialar que México ocupa el séptimo lugar en
produccion mundial de café y el onceavo en exportacidn, ya que se obtienen 4.6
millones de sacos en promedio por ciclo cafetalero, de los cuales el 62 par ciento se
destina a la exportacion, lo que genera al pais un ingreso en divisas por 400
millones de dolares anuales. Los paises de la Unidn Europea, en conjunte, se han
convertido en las Ultimas tres décadas en los principales soportes del consumo
mundial de cafe, con mas del 40% de las importaciones. El consumo total de café
en Europa crecié a una taza promedio de un 3.8% por afo en el periodo de 1986 a
1991, siendo los principales paises importadores Finiandia, Dinamarca, Alemania,
Francia e Italia. Por su parte, el Reino Unido, también ha empezado a aumentar su
demanda de café debido principalimente a que los jovenes estan reemplazando el
consumo del té.



Hoy México ocupa el tercer tugar en inventarios, con 538 mil sacos de café,
superado por Honduras quien hoy ocupa el primer fugar con 1.1 millones de sacos;
lo que refleja claramente que tenemos capacidad de abastecimiento. El destino que
tentan los inventarios de nuestro pais cambié un poco, en 2006 la mayor parte se
enviaba a Nueva Orleans y a New York; ahora el destino mas atractivo esta en
Europa.

En cuanto a la vainilla, es un producto muy preciado en el mercado europeo, que
demanda la Iindustria alimentaria, licorera, refresquera, de confiteria vy
farmaceutica, entre otras. Aungue de gran calidad, la vainilla mexicana enfrenta
una fuerte competencia de paises como Madagascar (el primer productor a nivel
mundial), China e Indonesia.

Tradicionalmente, Estades Unidos habia sido el principal comprador de esta especie,
sin embargo, hacia 2004, Alemania desplazé a EEUU, al adquirir el 56% de las
exportaciones de vanilla mexicana, lo gue significé un monto de 907 mil dolares.

Con informacion de:

Consejerla Agropecuaria de Méxica para Europa, “Estudio de Mercado de la Miel en la Union Europea”, Mayo 2007.
Direccion  General de Invesfigacion de fa Union Ewopea, “Seguridad de los Alimentos en Europa®
hitp #ec,eyropa.eufresearch/ileatiets/food safety/index es htmi

El Financiero Online 28 de abril de 2008, “México, séptima productor mundial de café"

http Awww, elfinancierc.com.mx/ElFinanciero/Portal/cfpages/contentmar. cfm ?docid=117731 8&doc Tipo=1&orderby=docid

&sorthy=ASC -
Grupo Reforma, migrcoles 28 de diclembre de 2005 “Valoran vainilla en Alemania”, articulo en sitio: Frasidencia de Ia

Republica 2000-2006, en sitio hitp /fox. presidencia. gob. mx/buenasnaticias/?contenido=22690&pagina=144

imagen Agropecuana en linea, 13 de abril de 2008, ‘Froyectan analistas precio del café a la baja” en
htipAwww.imagenagropecuana.com/articulos. php?id_sec=11&id_ant=3888id_ejemplar=1

USDA  “Eurvpean Trading Agreements in  Fruits and Vegetables” elsborado por (Gene Hasha.
hitp Awww, ers. usda. gov/publications/VVG S/Jul04/vqs30301/vas30301. pof

Vinculando.org Revista Electronica Latinoamérica de Desarrolio Sustentable “Tendencias de la demanda mundial de
cafe”, htip-Avinculando. org/mercade/cafe/tendmundodern. titmi

SIAL 2008

Este evento de gran tradicion en el sector agroaiimentario, tendrd su 239 edicion
dei 19 al 23 de octubre de 2008, en Paris, Francia; a su inicio en 1964, fue
denominado Hlamado “"Mercado Mundial de Alimentos”, habiendo logrado una sdlida
reputacion como un evento que ofrece un panorama completo de la oferta
internacional y las nuevas tendencias, entre ellas el "Comercio Justo” que es cada
vez mas importante en Europa.

Se realiza cada dos afios, habiéndose consolidado como un evento de gran calidad,
donde se encuentra lo mas novedoso de la industria alimentaria a nivel global,
gracias a que el 75% de los mas de 5,300 expositores proviene de 99 pajses,
ademas de que el 82% de ellos acude a SIAL con el objetivo principal de exportar.

Por su parte, el 80% de los visitantes que asisten a SIAL estan involucrados en los
procesos de compra, y el 91% manifiesta satisfaccion respecto a su visita; mientras
que el 55% de los mas de 140 mil visitantes son originarios de 191 paises.

Participacion de ASERCA/SAGARPA en 2006.

En 2006, productores de miel estuvieron presentes en SIAL con el apoyo de
ASERCA/SAGARPA, que organizd el Pabelldn MexBest, en el cual estuvieron
presentes 7 empresas mexicanas, en un espacio de 36 m?, donde se exhibié la mas
amplia variedad de miel, representando la produccion de 15 estados de la
Republica, incluyendo miel orgdnica y convencional. Los resultados fueron muy
favorables, ya que se lograron concretar compromisos de venta por 7,400
toneladas, con un valor de 6.3 millones de dolares. Asimismo y por primera vez, se



lograron colocar 55 mil unidades de producto envasado, ademas de las ventas de
miel a granel,

Los apicultores y exportadores de miel legraron a través de su participacion en SIAL
2006, reformar los vinculos comerciales existentes y aumentar su potencial de
exportacion. Productos innovadores como las mezclas de miel y frutas generaron
gran interés por parte de los compradores y se llevaron a cabo entrevistas con
importadores y comercializadoras de miel de diferentes paises, como: Francia,
Alemania, Estados Unidos, Reino Unido, Grecia, Finlandia, Espala, Israel, Austria,
Turquia, Sudafrica, Argentina, Hungria, Nicaragua, Italia y Bélgica, entre otros.

Cabe mencionar gue en el 2007 se lograron compromisos de venta por mas de 3
mitlones de délares como resultado de la participacion en la feria internacional de
alimentos Anuga que se llevd a cabo en Colonia, Alemania. ASERCA/SAGARPA con
ta finalidad de garantizar la presencia de productores mexicanos en los mejores
espacios de exhibicion en Europa, alterna la participacién de Anuga y Sial cada afio.

Objetivo.

El objetivo central del presente proyecto es unir los esfuerzos de productores de
miel, vainilla y café, vy ASERCA/SAGARPA, representado por la Coordinacidn General
de Promocién Comercial y Fomento a las Exportaciones, en una estrategia de
promocién que les permita propiciar el establecimiento de relaciones comerciales
con compradores de dichos productos en Europa, a través de su participacion en
una exhibicion especializada de alimentos, y dentro del Pabellén MexBest.

Para ello, ia Coordinacién General de Promocion Comercial v Fomento a las
Exportaciones, con el apoyo directo de la Consejeria Agropecuaria de México en
Bruselas, Bélgica, promovera la participacion de productores y empresas
comercializadoras de miel, vainilla y café, en el evento SIAL Paris 2008,
considerando como minimo la participacién de 12 empresas como minimo y 18
como maximo.

Por lo anterior y como parte del presente proyecto, encaminados al cumplimiento
del objetivo, los beneficiarios que se integran a €I, por interés y voluntad propia,
aceptan gue ASERCA/SAGARPA, representada para los efectos del presente
proyecto por el Titular de la Coordinacidn General de Promociéon Comercial vy
Fomento & las Exportaciones, conforme a los montos maximos de apoyo
estipulados en las Reglas de Operacion vigentes, le otorgue como Apoyo Federal lo
siguiente:

Espacio de exposicion.- ASERCA contratara con el Comité Organizador del evento
el espacio en el cual se construira el pabeltdn, acorde al disefio gue resulte més
adecuado para los productos a exhibir y el cual tendra una extensidn aproximada
de 120m?, con capacidad para un minimo de 12 y un maximo de 18 expositores.

Pabellén.- ASERCA contratara los servicios para el disefio, construccién, montaje y
desmontaje del Pabelldn en el cual cada beneficiario contard con un modulo de
exhibicién con area de almacenaje, que de acuerdo a sus necesidades podra contar
0 no con un refrigerador y charolas para colocar sus muestras. De forma visible,
cada mddulo portara el nombre de ta empresa o de fa marca comercial de cada
beneficiario y en la medida de lo posible, su logo.

Como areas comunes, el Pabelion contard con una cocina o barra para la
preparacién de la degustacién de los productos a exhibirse y un drea de
degustacién.



El pabellon se adecuara con graficos, bodegas y en la medida de lo posible, contara
con una pantaila de plasma para la proyeccion de todos los videos promocionales
de las empresas parficipantes.

Los posters, banners, anuncios, displays, calcomanias o cualguier decoracion ya sea
de pared o piso que las empresas coloquen en sus modulos, seran removidos si
estos afectan la visibilidad o distorsionan fa imagen total del Pabelldn y se evaluara
su acomodo en las areas comunes, si esto (ltimo no fuera posible, se retiraran.

Lo anterior estd encaminado a tener un mayor impacto colectivo estando de
acuerdo el expositor a presentarse de forma institucional como México.

Gafetes.- ASERCA proporcionaréd a los beneficiarios, dos gafetes por madulo de
exhibicion.

Material promocional.- ASERCA adquirird material promocional de apoyo. Es
importante resaltar gue el material promocional llevara impreso el logo MEXBEST,
que es {a imagen con la que se manejan actualmente los pabeliones mexicanos en
el extranjero. ASERCA distribuird el material entre los beneficiarios para que lo
utilicen de acuerdo a sus necesidades. Asimismo, se recomienda a cada empresa
llevar material promeocional de su empresa o marca.

Envio de muestras.- ASERCA contratara los servicios que se requieran para el
ernvio y manejo de los productos que las empresas deseen presentar en la
exhibicidn y aquellos que seran donados para las degustaciones, Es muy importante
que la empresa cuente con producto disponible para exhibir durante el evento ya
que ello refuerza el acercamiento y la negociacidn con posibles compradaores e
importadores.

Para el presente evento las muestras se consclidardn en una Agencia Aduanal
localizada en la Ciudad de México la cual se hara cargo del traslado de muestras al
Centro de Exhibicicnes y Convenciones de la ciudad de Paris.

Degustacion.- ASERCA contratara los servicios necesarios para la degustacion de
los productos en exhibicion dentro del Pabellon de México.

Traduccion.- ASERCA contratard los servicios de personal capacitade para traducir
de espafiol-francés-inglés durante el evento; cada beneficiario podrd recurrir a los
servicios de dicho personal siempre gue lo considere necesario dentro del horario
de exhibicion. Los traductores no podran ofrecerie servicios de tiempo completo, es
solo personal de apoyo durante el horario de exhibicidn y no podra tratarse de uno
por exhibidor, debido a las medidas de austeridad y racionalidad del gasto.

Otros.- Como parte del proyecto ASERCA pagara todos aquellos gastos derivados
del presente proyecto como impuestos, distribucién de invitaciones, publicidad,
transferencias bancarias y traduccién de documentos, asi como cualquier otro que
resulte necesario para la participacion de los productores mexicanos en el evento,

Por su parte, todos aquellos que se adhieren al presente proyecto como
beneficiarios del componente Desarrollo de Mercados del Programa de Soporte se
comprometen a:

1. Que ftoda vez que entiende los alcances del presente convenio, manifiesta
bajo protesta de decir verdad que los acepta y por voluntad propia estampa
en éf su firma.



Cada beneficiario declara bajo protesta de decir verdad que no cuenta con
referencias negativas de participaciones previas en ferias institucionales,
eventos, exposiciones y/o misiones comerciales organizados por ASERCA,
como son: cancelacién sin previo aviso, cancelacién sin causa justificada o
incumplimiento de los acuerdos y agendas establecidas.

Enviar en tiempo y forma los documentes requeridos de conformidad a los
requisitos y criterios de elegibilidad de la Reglas de Operacidon vigentes vy de
ios Lineamientos especificos de Operacién del Programa de Soporte,
respecto del Componente “Desarrollo de Mercados” y para la promocion
comercial.

Cumplir con la agenda de actividades del evento y llevar producto para la
exhibicion, asi como para el catdlogo promocional de diferenciacion de
mieles si le aplica.

Completar el formato de evaluacion del proyecto con datos fidedignos.

Enviar invariablemente durante la primera semana posterior al evento, copia
de los comprobantes que amparen su aportacion como beneficiario, por
concepto de los gastos en que incurra para participar en el evento.

Informar sobre el avance de las negociacienes realizadas con los contactos
establecidos en los eventos en que participe, cada seis meses y durante un
afto posterior al mismo, asi como facilitar al personal de la Coordinacién
General de Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones, informacian
para el seguimiento de los resultados obtenidos por su participacién en la
exposicion SIAL Paris 2008,

Los beneficiarios del presente proyecto ademds de cumplir con los puntos
anteriores, se comprometen a no generar referencias negativas por
cancelacién sin  previo aviso, cancelacién sin  causa justificada o
incumplimiento de los acuerdos y de lo que establece la normatividad
vigente.

Por este medio, manifiesto que por interés y voluntad propia, a nombre de la
empresa que represento estoy de acuerdo en tomar parte del proyecto "SIAL PARIS
2008" y que estoy de acuerdo con lo que en él se establece.

Por ASERCA.
Nombre: Firma:

Cargo:

Los BENEFICIARIOS.
Empresa:
Representante Legal: Firma:



