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SOUTHWEST FOOD SERVICE 2008

La Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrolio Rural, Pesca y Alimentacion
{SAGARPA), a traveés de Apoyos y Servicios a la Comercializacibn Agropecuaria
(ASERCA), consciente de que la estrategia mas importante para mejorar los
ingresos de los productores es incrementar su presencia en los mercados globales,
implementando para ello acciones integrales para la promocion y certificacion de
productos agroalimentarios.

En virtud de lo anterior, mediante Acuerdo por el cual se establecen las Reglas de
Operacion de la SAGARPA, publicado el 31 de diciembre de 2007, se incluyeron los
tipos de apoyo para la promocidn de exportaciones y ferias, en el componente
Desarrollo de Mercados del “Programa de Soporte”, con el fin de orientar la
produccion a las demandas de los mercados nacional e internacionales.

Asimismeo, y de acuerdo con lo establecido en el Reglamento Interior de la
SAGARPA v el Manua! de Operacién de ASERCA, el Comite Técnico Nacional en
sesion del 14 de abril de 2008, acordd llevar a cabo el ctorgamiento de los apoyos
del componente Desarrollo de Mercados, a traves de la Coordinacién General de
Promocidn Comercial y Fomento a las Exportaciones de ASERCA,

Lo anterior en apego al Programa Sectorial de Desarrollo Agropecuario y Pesquero
2007-2012, el cual considera: “impulsar campafias de promocion de preoductos
genericos con la participacion de los Sistema Producte, para dar soporte a los
esfuerzos de premocidn individual que hacen las empresas y productores
nacionales; inducir el enlace comercial entre los productores y los procesadores de
productos primarios nacionales c¢on las principaies cadenas de tiendas
distribuidoras, restaurantes y hoteles en el interior y en el exterior del pais.;
promover y coardinar la participacidon de organizaciones economicas de productores
y empresas mexicanas en eventos y exhibiciones nacionales e internacionales
especializadas en alimentos y bebidas, presentando una imagen de calidad, sanidad
e inocuidad que consclide a México como un proveedor confiable de productos
agroalimentarios; fomentar acciones gue permitan integrar a un mayor nimero de
productos al esquema de certificacion México Calidad Suprema, asi como a otros
esquemas de certificacion con reconocimiente mundial, que faciliten el acceso de
los productos mexicanos a mercados internacionales; apovyar los requerimientos de
los productores en temas especificos de capacitacién y asesoria para facilitar su
acceso a nuevos mercados; incentivar la participacion de los productores en los
mercados mediante el fortalecimiento de los Consejos de Promocion de las cadenas
agroalimentarias y el desarrollo de campafias de promocién a nivel nacional e
internacional; fomentar la creacion de mas y mejores canaies de distribucién gue
permitan al consumidor acceder a preductos con precios competitivos y aumentar
el margen de utilidad para el productor”; entre otras.

En este contexto, el propdsito de ASERCA es lograr la integracién del productor a
los mercados nacional e internacional con productes de calidad; facilitar el acceso
de los productos agrealimentarios y pesqueros mexicanos a dichos mercados, a
través de apoyos para la promocion, a fin de hacerlos mas competitivos; asi comao
promover v desarrollar mercados en el extranjero, & través de la participacidn de Ia
Secretaria y los productores del sector agroalimentaric y pesquero mexicano en
exposiciones, eventos y misiones comerciales.



Es importante mencionar que el comercio agroalimentario de México presenté una
tasa media anual de crecimiento del 9.9% de 2001 a 2005 en comparacion al
sexenio anterior cuando las exportaciones del sector crecieron a una tasa anual
media del 5.2%. El crecimiento del sexenio pasado concuerda caon el inicic del
PROMOAGROQ, asimismo, durante e) 2006 que fue cuando se consolidd el programa,
se autorizd el manejo y operacion de los recursos para los eventos a través de
ASERCA y se aumento y diversificd el nimero de participaciones en exhibiciones
tanto de nuevas empresas y productos como de nichos de mercado. Del 2005 al
2006 alcanzo un crecimiento del 20% en las exportaciones agroalimentarias y
pesqueras mexicanas con el mundo, pasando de 10,631 millones de dofares en
2005 a 12,749 millones de dolares en 2006. (Cifras elaboradas por ASERCA con
base en datos del Banco de México hasta noviembre de 2006)

Cabe sefialar que la participacion de los productores mexicanos a través de ASERCA
en exhibiciones especializadas, permite entre otras cosas: diversificar mercados y
tipos de productos gue histéricamente se han promocionado, evaluar y mejorar la
calidad de sus productos y su presentacion ante los productos de otros paises que
se relinen en los recintos de exhibicidn, reconocer de forma practica las demandas
de otros mercados, las tendencias y las oportunidades de los productos agricolas
mexicanos y ampliar el ndmero de beneficiarios de las cadenas productivas,
permitiéndonos apoyar 2 un mayor ndmero de productores del sector social, 1o cual
nos permite contribuir al proposito de hacer del campo mexicano, un modo de vida
digno, al tiempo que tenemos “"Mdas México en el Mundo”.

Por ello, la participacion de los productores agroalimentarios y pesqueros
mexicanes en misiones comerciales, degustaciones, exposiciones y eventos
nacionales e internacionales tiene importantes ventajas para:

a) Algunos representan el primer paso para exportar;
b) Otros la cportunidad de diversificar sus exportaciones;

¢) Muchos de ellos son el instrumento iddneo para consolidar mercados y posicionar
sus productos;

d) Identificar v evaluar a la competencia; vy,

e) Conocer las Innovaciones tecnoldgicas en el sector {maquinaria, empaques,
presentacion, etc.).

f) Que compradores potenciales tengan un acercamiento directo con sus productos,
de tal manera que se propicie el inicid ¢ la consolidacién de una relacién comercial.

De esta forma, la prioridad es el desarrolio de actividades que permitan obtener
mayores beneficios y ventajas para los productores mexicanos, en virtud de los
nichos y ventanas de mercado identificados por las cinco Consejerias Agropecuarias
de México en el Exterior.

El mercado de alimentos de origen latino en EEUU

En fos Ultimos cuatro afios, los alimentos latinos o hispanos han estado a la cabeza
del mercado de comida etnica en Estados Unidos. En 2006 se registraron ventas
por 3 mil millones de ddlares; entre los productos mas demandados encontramos
tortiltas y salsas, que registraron ventas por cerca de 2 mil millones de ddlares en
el mismo afio, de acuerdo a cifras presentadas por ACNielsen.



La influencia de la comida latina en la dieta de los estadounidenses tiene relacion
directa con el incremento de la poblacidn hispana, que conforma ya la primera
minoria en EEUU {43 millones de habitantes) y el creciente poder de compra y
sofisticacion de esta comunidad. Entre el afio 1990 y 2000, el poder de adquisitivo
de los hispanos crecié 120%.

La influencia culinaria de los hispanos ha afectado dramaticamente el paladar y {a
forma de comer de los norteamericanos, por lo que se prevé que el consumo y la
demanda de alimentos y productos latinos auténticos seguiran en aumento, ya que
ademas estos productos puoeden ser fusionados en diferentes cocinas
internacionales.

En EE.UU. una de cada cuatro personas se declara “comensal aventurero”, lo que
implica oportunidades para los restaurantes latinos, pues los habitantes de EEUU
comen en restaurantes un promedio de 5.3 veces a la semana. Esto a su vez,
significa oportunidades para productores en nuesiro pais, que pueden ofrecer
productos de calidad y sobre todo el sabor auténtico de los productos mexicanos,
ademas de frutos exoticos y novedades que atraen la atencién de quienes disfrutan
la cocina Latina y Nuevo fatina.

(Con informacion de.- Comunicado de prensa del Centro para el Crecimiento Economico “Selig” de la
Universidad de Georgia; “Hispanics will tep all U.S. minority groups for purchasing power by 2007%, 1
septiambre 2006, publicado en: hitp://www.eurekalert.org/pub_releases/2006-09/uog-hwt083106.php
Expa Comida Latina 2007 (Sitio de Internet) http://www.expo-comida-iatina.com; USDA “Consumer
Demand for Fruit and Vegetables: The US Example” reporte de Susan  Pollack
http://www.ers. usda. gov/publications/wrs011/wrs011h.pdi)
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Sobre Ia exhibicion.

Este afio se llevard a cabo la 71ava edicion del evento Southwest Foodservice Expo,
organizada por la Asociacion de Restaurantes en Texas (TRA por sus siglas en
inglés) en el centro de convenciones George R. Brown del 22 al 24 de junio del
presente afio. Es el evento comercial mas grande en la region suroeste de Estados
Unidos de Norteamérica, cuenta con mds de 1,000 expositores y recibe en
promedio 10,000 visitantes por dia.

La Asociacion de Restaurantes en Texas (TRA) fue formada en 1937 y su objetivo
es servir de enlace en toda la cadena de suministro de [a industria restaurantera.
Hoy por hoy, como lider en el negocio, la TRA representa 33 biliones de ddlares de
la industria restaurantera, y comprende mas de 50,000 locales camerciales, con un
total de 995,000 empleados. Junto con la TRAEF (Fundacién para la educacidn de |a
asociacion de restaurantes en Texas) se representa, educa y promueve el
crecimiento de la industria de este sector.

“Mientras el resto del pais estd experimentando un receso en la economia, la
industria restaurantera de Texas estd abierta a los negocios”, seglin comentarios de
Richie Jackson, vicepresidente de TRA. “La expo es el Unico lugar en el que se
pueden mostrar los productos y servicios mds recientes e innovadores que hacen
crecer sus negocios. Desde lo Ultimo de la cocina italiana hasta los anuncios de
comida rapida, todo lo que el dueno o gerente de un restaurante debe contemplar
lo encontrara en esta exposicién.”

En un comunicado de uno de los socios mayoritarios de TRA, Steve Guberman,
presidente de la US$ Foodservice Division Houston, comenta que el Southwest
Foodservice Expo ha servido como medio para acercarse a la industria
restaurantera de la regién y posicionarse directamente en el consumidor final. !

Asimismo, Bill Adams, vicepresidente de The Coca Cola Company, confirma que
participar en el Southwest Food Service es una excelente forma de retroalimentar



su empresa y de continuar estrechando lazos con guienes distribuyen su producto
en la regién.?!

YCon informacién de Ja Asociacién de Restaurantes en Texas, TRA, por sus siglas en Inglés.
http:/fwww.restaurantville.com/6767977_65221.hitm# 3462484596}

Participacion de México en 2006.

La edicion de la exposicion Southwest Food Service 2006, se llevd a cabo en
Houston, Texas, EE.UU. del 25 al 27 de julio. B! Pabelldn MEXBEST contd con un
espacio de 195 m? en donde 18 empresas expositoras ofrecieron diferentes
productos como dulces de leche, tostadas de harina de maiz, bebidas de sabores
nopal, naranja, limdn, chamoy jamaica, café de olla, salsa picante gourmet, mole,
nopal en conserva, jarabe de esencia, infusiones, nopal y linaza, alcachofas,
pimientos, tomatillos, flor de calabaza, carne de res, mermelada y ate de guayaba,
mazapan de cacahuate, nuez, ajonjoli y pistache, miel y cajeta.

Las empresas reportaron como resultado de su participacién, ventas inmediatas por
$24,700.00 dodlares. En el corto plazo, es decir, 6 meses reportaron $678,400.00
ddélares y a mediano plazo (un afo) $2,313,800.00.

Objetivo.

El objetivo central del presente proyecto es unir los esfuerzos de beneficiarios vy
ASFRCA/SAGARPA, representado por la Coordinacion General de Promocion
Comercial y Fomento a las Exportaciones, en una estrategia conjunta que les
permita propiciar el establecimiento de relaciones comerciales con compradores de
las cadenas de restaurantes en el suroeste de Estados Unidos de Norteamérica.

Para ello, la Coordinacion General de Promocion Comercial y Fomento a las
Exportaciones, con el apoyo directo de la Consejeria Agropecuaria de México en
Estados Unidos, promovera la participacion de empresas exportadoras de productos
autenticamente mexicanos y no tradicionales en este evento con el fin de suscitar
encuentros comerciales gque generen venitas directamente a cadenas
restauranteras.

Participacion de México en el 2008

Para [a edicion 2008, ASERCA a través de su pagina web, las Asociaciones
relacionadas con el sector agropecuario y pesquerc mexicano, las Secretarias de
Desarrolio Agropecuario v de Desarrollo Economico de los Estados, las Oficinas
Regionales de ASERCA y de la SAGARPA, el Directoric de Agroexportadaores y las
bases de datos de la Coordinacién General de Promocién Comercial y Fomento a las
Exportaciones, lanzard la convocatoria de participacidon en el presente proyecto;
para el cual se tiene considerado un espacio de exhibicion de aproximadamente 110
m? , teniendo come margen minimo satisfactorio de participacién 14 empresas vy
como maximo 16.

Como parte del presente proyecto y encaminados al cumplimiento del objetivo, los
beneficiarios que se integran a él, por interés y voluntad propia, aceptan que la
Coordinaciéon General de Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones de
ASERCA, con el monto correspondiente al Apoyo Federal y conforme a los tipos de
apovo estipulados en las Reglas de Operacion vigentes, lleve a cabo lo siguiente:

Espacio de exposicion.- ASERCA contratara con el Comité Organizador del evento
110 m* el espacio en el cual se construird el pabellon, acorde al disefio que resuite
mas adecuado para los productos a exhibir.




Pabellén.- ASERCA contratard los servicios para el disefio, construccion, montaje y
desmontaje del Pabellén en el cual cada beneficiario contard con un médulo de
exhibicidén con area de almacenaje, que de acuerdo a sus necesidades podra contar
o no con un refrigerador y charolas para colocar sus muestras; de forma visible,
cada mddulo portard el nombre de la empresa o de la marca comercial de cada
beneficiario.

Como areas comunes, el Pabellén contard con una cocina para la preparacion de la
degustacién de los productos a exhibirse y un drea de degustacién. El pabelion se
adecuard con graficos, bodegas y si es posible, con pantallas de plasma para ia
proyeccion de los videos promocionales con los que cuente cada empresa; éstas
serdn distribuidas de acuerdo a las necesidades del pabellon en su conjunto.

Los posters, banners, anuncios, displays, calcomanias o cualquier decoracion ya sea
de pared o piso que las empresas coloquen en sus mddulos, seran removidos si
estos afectan la visibilidad o distorsionan la imagen total del Pabellén y se evaluara
su acomodo en las areas comunes, si esto Ultimo no fuera posible, se retiraran. Lo
anterior estd encaminado a tener un mayor impacto colectivo estando de acuerdo ef
expositor a presentarse de forma institucional como México.

Gafetes.- ASERCA proporcionard a los beneficiarios, dos gafetes por modulo de
exhihicidn,

Material promocional.~ ASERCA adquirird material promocional de apoyo. Es
importante resaltar que e} material promocional llevara impreso el logo MEXBEST,
que es la imagen con la gue se manejan actualmente los pabellones mexicanos en
el extranjerc. ASERCA distribuird el material entre los beneficiarios para que lo
utilicen de acuerdo a sus necesidades.

Envio de muestras.- ASERCA contratara los servicios que se requieran para el
envio y manejo de los productos que las empresas deseen presentar en la
exhibicion y aquellos que serdn donados para las degustaciones. Es indispensable
que la empresa cuente con producto disponible para exhibir durante el evento ya
que ello refuerza el acercamiento y la negociacién con posibles compradores e
importadores. Para el presente evento las muestras se consolidaran en una Agencia
Aduanal localizada en la Ciudad de México la cual se hard cargo del traslado de
muesiras al Centro de Exhibiciones y Convenciones de la ciudad de Houston, Texas.

Degustacidén.- ASERCA contratard los servicios necesarios para la degustacion de
los productos en exhibicidn dentro del Pabelldn de México.

Otros.~ Como parte del proyecto ASERCA pagara todos aquellos gastos derivados
del presente proyecto como impuestos, distribucién de invitaciones, publicidad,
transferencias bancarias y traduccidn de documentos.

Por su parte, todos aqueilos que se adhieren al presente proyecto como
beneficiarios del componente Desarrollo de Mercados del Programa de Soporte se
comprometen a:

1. Que toda vez que entiende los alcances del presente proyecto, manifiesta
bajo protesta de decir verdad que los acepta y por voluntad propia estampa
en él su firma.

2. Cada beneficiario declara bajo protesta de decir verdad que no cuenta con
referencias negativas de participaciones previas en ferias, eventos,
exposiciones y/o misiones comerciales organizados por ASERCA, como son
cancelacion sin previo aviso, cancelacion sin  causa justificada o



incumplimiento de los acuerdos establecidos; asi como gue no cuenta con
referencias negativas como beneficiario de apoyos de cualquiera de [os
programas de la SAGARPA,

3. Enviar en tiempo y forma los documentos requeridos de conformidad a los
requisitos y criterios de elegibilidad de la Reglas de Operacidn vigentes.

4, Cumplir con la agenda de actividades del evento, teniendo al menos un
responsable de dar informacion en el stand de exhibicion y con capacidad de
negociacion.

5. Completar el formato de evaluacion del proyecto con datos fidedignos.

6. Enviar invariablemente durante la primera semana posterior al evento, copia
de los comprobantes gue amparen su aportacién como beneficiarios, por
concepto de los gastos en gue incurran para participar en el evento.

7. Informar sobre el avance de las negociaciones realizadas con los contactos
establecidos en los eventos en que participe, cada seis meses y durante un
afio posterior a la misidon en cuestion y facilitar al personal de la
Coordinacién General de Promocidn Comercial y Fomento a las
Exportaciones, informacién para el seguimiento de los resultados obtenidos
por su participacion en la exposicion.

8. Los beneficiarios del presente proyecto ademas de cumplir con los puntos
anteriores, se comprometen a no generar referencias negativas por
cancelacidn sin  previo aviso, cancelacion sin causa justificada o
incumplimiento de ios acuerdos.

Por este medio, manifiesto que por interés y voluntad propia, a nombre de la
empresa que represento estoy de acuerdo en formar parte del proyecto “Southwest
Food Service 2008" y que estoy de acuerdo con lo que en él se establece, asi como
cumplir con los compromisos adquiridos.

Por ASERCA.
Nombre: Firma:
Cargo:

Los BENEFICIARIOS.

Empresa:
Representante Legal: Firma:
Empresa:
Representante Legal: Firma:
Empresa:

Representante Legal: Firma:



