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MODIFICACIONES a las Reglas de Operacion del Programa de Promocion Comercial y Fomento a las
Exportaciones de Productos Agroalimentarios y Pesqueros Mexicanos (PROMOAGRO), publicadas el 13 de
agosto de 2003.

Al margen un sello con el Escudo Nacional, que dice: Estados Unidos Mexicanos.- Secretaria de Agricultura,
Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion.

ALBERTO CARDENAS JIMENEZ, Secretario de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y
Alimentacion, en ejercicio de las facultades que me confieren los articulos 1o., 20. fraccion I, 90., 16 a 18, 26 y
35 fracciones |, II, y VIII, XV, XVII, XVIIl y XXII de la Ley Organica de la Administracién Publica Federal; 9o0. de
la Ley de Planeacion; 3 fraccion XXXI, 32 fracciones IX y X, 61, 63, 79, 86, 87, 104, 105, 113, y demas
relativos aplicables de la Ley de Desarrollo Rural Sustentable; 10, 74, 75, 77, 78 y 79 de la Ley Federal de
Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria; 175, 176 y 179 del Reglamento de la Ley Federal de
Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria; 25 y 33 del Decreto de Presupuesto de Egresos de la Federacion
para el Ejercicio Fiscal 2007; 20. fraccion XXI, 30., 60. fracciones I, XIV y XXIll y 70., del Reglamento Interior
de la Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion; he tenido a bien expedir
las siguientes:

MODIFICACIONES A LAS REGLAS DE OPERACION DEL PROGRAMA DE PROMOCION COMERCIAL
Y FOMENTO A LAS EXPORTACIONES DE PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS Y PESQUEROS
MEXICANOS (PROMOAGRO) PUBLICADAS EN EL DIARIO OFICIAL DE LA FEDERACION EL 13 DE
AGOSTO DE 2003

PRIMERO.- Se moadifican las fracciones I, 1ll, VI, VII, XII, XIII, y XIV del Articulo 2, de las definiciones, en
los términos siguientes:

ARTICULO 2.- DEFINICIONES.

Il.  Beneficiarios.- Son los productores, procesadores, empacadores, agroindustriales, consejos de
promociéon o comercializadores de nacionalidad mexicana, de los sectores agricola, pecuario,
agroalimentario, pesquero, acuicola, agropecuario y plantas de ornato. Son sujetos de los apoyos del
PROMOAGRO vy participan en el programa de forma independiente o como miembros de
organizaciones, consejos, asociaciones o sociedades formalmente constituidas conforme a la
legislacidbn mexicana vigente y que su objeto social incluya la produccion, procesamiento,
transformacion, empaque, comercializacion o promocién de los productos, preferentemente dentro de
una fase del sistema-producto, la cadena productiva o de la cadena de produccién-comercializacién
de los sectores ya mencionados; con base en uno o mas proyectos especificos.

lll. Certificacién de Tercera Parte e Independiente.- Es el conjunto de actividades encaminadas a
asegurar y avalar, por parte de unidades de verificacion, organismos de inspeccion y organismos de
certificacion, que ejecuten las regulaciones, normas o estandares correspondientes para que
comprueben, verifiquen o certifiquen los productos agricolas, pecuarios, agroalimentarios, pesqueros,
acuicolas, agropecuarios y plantas de ornato.

IV. Factoraje.- Mecanismo de financiamiento a corto plazo mediante el cual una empresa especializada
adquiere los derechos de cobro sobre operaciones comerciales a una persona fisica o moral.

V. Marca Oficial “México Calidad Suprema”.- Es el registro que ha sido otorgado por el Instituto
Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI), a la Secretaria de Economia, Secretaria de Agricultura,
Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion, y al Banco Nacional de Comercio Exterior, como
copropietarios para la certificacion de calidad de productos agricola, pecuario, agroalimentario,
pesqueros, acuicolas, agropecuario y plantas de ornato, entre otros.

XI. Proyecto de Campafa Genérica de Productos Agroalimentarios y Pesqueros.- Se refiere a la
estrategia de promocidn que planea desarrollar un grupo de productores mexicanos en el mercado
nacional o extranjero, en beneficio de todos los agentes econdmicos de los sectores agroalimentario,
hortofruticola y pesquero mexicano.

Xll. Proyecto de Camparfia del Sistema “Tipo Inspeccion Federal”.- Se refiere a la estrategia de
promocién que planea desarrollar un grupo de productores mexicanos en el mercado nacional e
internacional, en beneficio de todos los agentes econdémicos del Sistema “Tipo Inspeccién Federal”.
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XIll. Proyecto de Campafia de México Calidad Suprema.- Se refiere a la estrategia de promocion que
planea desarrollar un grupo de productores mexicanos en el mercado nacional o extranjero, en
beneficio de todos los agentes econdmicos participantes en la Marca Oficial “México Calidad
Suprema”.

XIV. Unidad Productiva.- Explotacién agroalimentaria en operacién, sea ésta conformada por uno o
varios beneficiarios, integrada preferentemente dentro de una fase del sistema-producto, la cadena

productiva o de la cadena de produccion-comercializacion, con base en un proyecto especifico.

SEGUNDO.- Se modifica el Articulo 5, de la Poblacion Objetivo, conforme a lo siguiente:

ARTICULO 5.- POBLACION OBJETIVO.- Participan en el programa los productores, procesadores,
empacadores, agroindustriales, consejos de promocién o comercializadores de nacionalidad mexicana, de los
sectores agricola, pecuario, agroalimentario, pesqueros, acuicolas, agropecuario y plantas de ornato, ya sea
de forma independiente o como miembros de organizaciones, consejos, asociaciones 0 sociedades
formalmente constituidas conforme a la legislacion mexicana vigente y que su objeto social incluya la
produccioén, procesamiento, transformacién, empaque, comercializacion o promocién de los productos.

TERCERO.- Se maodifica el Articulo 7, Tipos de Apoyo en su fraccion Il, conforme a lo siguiente:
ARTICULO 7.- TIPO DE APOYOS.-...

Il.  Promocion del Comercio y Consumo: Son apoyos a los productores, comercializadores y
asociaciones u organizaciones, para el desarrollo de proyectos de publicidad, mercadotecnia y fomento
a la comercializacion de productos agroalimentarios en el mercado nacional e internacional.

CUARTO.- Se madifican los incisos a, b, c, d y g de la fraccion [; incisos a, b, c, d, e f, g y h de la fraccién
II; asi como las fracciones Ill y IV del Articulo 8, Montos Maximos de Apoyo, segin se establece a
continuacion:

ARTICULO 8.- MONTOS MAXIMOS DE APOYO.
I Proyectos para el Fortalecimiento y Consolidacién de la Oferta.
Proyectos Monto del apoyo

a. Desarrollo de las capacidades humanas en las | Se apoyara hasta el 70% del monto del proyecto,
cadenas agroalimentarias para su insercidon en | sin rebasar los 500 mil pesos por unidad productiva.
los mercados. Apoyo a los productores para la
realizacién de cursos, talleres, foros, diplomados
encuentros y seminarios, para lo cual se contrataran
los servicios de: renta de instalaciones, renta de

equipo audiovisual, de cOmputo; servicios de
traduccion; elaboracion de materiales
promocionales y gastos de difusion (folletos,
posters, tripticos, distintivos, manuales, etc.);
elaboracién de material didactico (manuales,
memorias, videos, cd roms, etc.); cuotas de

inscripcion, viaticos, transporte de participantes y
conferencistas, instructores, ponentes, etc.; material
de papeleria, personal de apoyo para los eventos de
capacitacién, diagnostico para detectar necesidades
de capacitacion.

b. Estudios y asesorias. Contratacion de servicios
profesionales en apoyo a sistemas-producto o
especies producto.

Hasta el 50% del costo del proyecto, sin rebasar
500 mil pesos por unidad productiva.

c. “México Calidad Suprema”. Contratacién de los
servicios de certificacion del uso de la marca oficial de
certificacion “México Calidad Suprema” por parte de
los beneficiarios, asi como apoyo a los costos
derivados de la elaboracibn de Pliegos de
Condiciones, Normas de Calidad por producto, y
promocidn para el uso del esquema.

Se apoyard hasta el 70% del costo anual de la
verificacion y certificacion por el uso de la marca
oficial “México Calidad Suprema”’, sin rebasar los
500 mil pesos por unidad productiva.

Y se apoyara hasta el 100% del Costo de la
elaboracion de los Pliegos de Condiciones.

d. Inspeccién de calidad. Contratacion de servicios
de inspeccién, verificacion y certificacion en
productos agricolas, pecuarios, agroalimentarios,

Se apoyara hasta el 50% del costo de inspeccion de
certificacion de calidad en la comercializaciéon, sin
rebasar los 500 mil pesos por unidad productiva.
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pesqueros, acuicolas, agropecuario y plantas de
ornato.

e. Innovaciones comerciales y equipo para la
comercializacion. Apoyo para la aplicacion de
innovaciones en la comercializacion nacional e
internacional, en Centros de Distribucién y Acopio
de productos agroalimentarios y pesqueros, asi
como la instalacion de empaques, cuartos frios,
seleccionadoras y otros equipos indispensables
para la comercializacion.

Se apoyard hasta el 70% del proyecto, con un
monto méximo de 500 mil pesos por unidad
productiva; excepto para centros de distribucién de
productos agroalimentarios y pesqueros, cuyo
monto maximo de apoyo sera determinado por el
Comité de Promocion Comercial y Fomento al
Mercado Interno y a las Exportaciones.

g. Sistema de informacién comercial. Apoyo a los
beneficiarios para la contratacion de servicios para el
desarrollo de sistemas de informacion especializada
sobre productos y mercados de las cadenas
agroalimentarias, con fines de exportacion.

Hasta el 50% del costo del proyecto, sin rebasar los
500 mil pesos por unidad productiva.

1. Proyectos parala Promocion del Comercio

y Consumo.

Proyectos

Monto del apoyo

a. Campafias de marcas regionales. Apoyo para
publicidad dirigida al consumidor por medios como
TV, cine, CD’s, videos, espectaculares, posters,
revistas, prensa, folletos, volantes, material punto de
venta, radio, casetes, medios electronicos,
degustaciones, cupones en medios impresos,
concursos en medios impresos, cuya produccion
esté delimitada a una region particular del pais ya
sea por condiciones geograficas, climaticas, de
temporalidad o por la existencia de denominaciones
de origen.

Se apoyara hasta el 80% del proyecto sin rebasar
500 mil de pesos por unidad productiva.

b. Campafias de promocidon nacionales e
internacionales. Apoyo para que los beneficiarios
realicen campafias de promocion en México y/o en
el extranjero por producto y por mercado especifico,
mediante publicidad dirigida al consumidor por
medios como TV, cine, medios electronicos, CD’s,
videos, espectaculares, posters, revistas, prensa,
folletos, volantes, material punto de venta, radio,
casetes, degustaciones, cupones en medios
impresos, concursos en medios impresos.

Se apoyara hasta el 80% del proyecto sin rebasar
un millén de pesos por unidad productiva.

c. Campafia genérica para el incremento de
consumo de productos agroalimentarios vy
pesqueros en el mercado nacional o
internacional. Se apoyard a los productores para
publicidad dirigida al consumidor por medios como
TV, cine, medios electronicos, CD’s, videos,
espectaculares, posters, revistas, prensa, folletos,
volantes, material punto de venta, radio, casetes,
degustaciones, cupones en medios impresos,
concursos en medios impresos.

Se apoyara hasta el 80% del proyecto sin rebasar
un millén de pesos por unidad productiva.

d. Se deroga.

e. Se deroga

f. Campafas “México Calidad Suprema”. Apoyo
para publicidad dirigida al consumidor por medios
como TV, cine, CD’s, videos, medios electrénicos,
espectaculares, posters, revistas, prensa, folletos,
volantes, material punto de venta, radio, casetes,
degustaciones, cupones en medios impresos,
concursos en medios impresos.

Se apoyara cada proyecto de campafia del Sistema
México Calidad Suprema, hasta con un millon de
pesos por unidad productiva participante.

g. Exposiciones nacionales e internacionales.
Apoyo para organizacién y/o participacion en ferias,

Se apoyara hasta el 80% del proyecto sin rebasar
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exposiciones y eventos de promocion comercial
nacional e internacional de los productos agricolas,
pecuarios, agroalimentarios, pesqueros, acuicolas,
agropecuarios y plantas de ornato, se contrataran
los servicios de infraestructura (construccion,
adecuacion de pabellones, instalaciones eléctricas,
hidraulicas, de gas y cualquier otra inherente), renta
de espacios, mobiliario, equipo audiovisual, de
computo, de comunicacion, de refrigeracion y de
cocina, maniobras de montaje y desmontaje;
servicios para la degustacién, ambientacién vy
limpieza, asi como el personal para el desarrollo de

estas actividades; adquisicion de material
promocional e insumos propios de la exposicion;
envio de muestras y material promocional;

almacenamiento, fletes y maniobras de envio,
recepcion, retorno o destruccién de muestras en el
recinto ferial; gastos de mantenimiento y
manutencién de animales durante su transporte y en
exposiciones comerciales, gastos de servicios
veterinarios de emergencia; tramites aduanales;
servicios de traduccion, elaboracion de materiales
promocionales (folletos, posters, tripticos, distintivos,
manuales, etc.) y difusion en medios masivos de
comunicacioén y electrénicos; cuotas de registro en
los eventos, viaticos y transporte de los promotores
y expositores asi como aquellos otros gastos que se
deriven de las condiciones locales de donde se
desarrolle la exposicién, asi como todos aquellos
gastos relacionados con los eventos.

500 mil pesos por unidad productiva.

h. Misiones comerciales. Apoyos para costos de
transporte y viaticos de los integrantes de las
misiones comerciales, contratacién de servicios para
la degustacion, ambientacion y limpieza, asi como el
personal para el desarrollo de estas actividades,
actividades de promocién, material promocional
(folletos, posters, tripticos, distintivos, manuales,
etc.) e insumos propios para la mision comercial,
envio de muestras y material promocional al
extranjero, incluyendo  tramites  aduanales,
almacenamiento, equipo de refrigeracion 'y
maniobras de entrega y recepcion de muestras.

Se apoyard a las misiones comerciales de
productores mexicanos al extranjero hasta con el
50% del costo de los servicios, sin rebasar los 500
mil pesos por unidad productiva.

Se apoyara hasta con el 90% del costo de los
servicios a las misiones comerciales de
compradores del extranjero a México, sin rebasar
los 500 mil pesos por unidad productiva.

ll.  En virtud de que los proyectos de promocion comercial estdn directamente ligados a la
estacionalidad de su produccién, y que por tal razén hubieran iniciado actividades previo a la
presentacion de su proyecto, las inversiones que hayan realizado los productores y/o sus
organizaciones se consideraran como parte de sus aportaciones, siempre y cuando correspondan al
ejercicio fiscal del apoyo y cumplan con lo dispuesto en estas reglas de operacion.

Los apoyos establecidos en este articulo quedaran sujetos a la disponibilidad presupuestal, se

consideraran devengados, en términos de lo que establece el Articulo 175 del Reglamento de la Ley
Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria.

QUINTO.- Se modifica el inciso ¢ de la fraccion | del Articulo 9, de los Beneficiarios de los Apoyos, en los

términos siguientes:

ARTICULO 9.- CRITERIOS Y REQUISITOS DE ELEGIBILIDAD.

l. Criterios de Elegibilidad:

c. Se otorgara preferencia para la asignacion de los apoyos a los beneficiarios que cuenten con el
esquema de certificacion Marca Oficial “México Calidad Suprema”.

SEXTO.- Se modifica el primer parrafo del Articulo 10, de los Criterios de Transparencia, en los términos

siguientes:
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ARTICULO 10.- CRITERIOS DE TRANSPARENCIA.- La SAGARPA, a través de ASERCA difundira en la
pagina electronica en el Sistema “Internet” http://www.aserca.gob.mx las presentes Reglas de Operacion, para
que sean del conocimiento de la poblacion objetivo.

lll. Listado de Beneficiarios.- Una vez otorgados los apoyos a la conclusion del ejercicio fiscal se
publicara el padrén de beneficiarios, en los términos de la Ley de Informacion, Estadistica y
Geografica, asi como en lo establecido en la Ley Federal de Transparencia y Acceso a la Informacion
Publica Gubernamental.

SEPTIMO.- Se modifica el Articulo 15, Coordinacién Institucional, en los términos siguientes:

ARTICULO 15.- COORDINACION INSTITUCIONAL.- La operacién del programa esta cargo de la
SAGARPA, a través de ASERCA por conducto de la Coordinacion General de Promocién Comercial y
Fomento a las Exportaciones en coordinacion con las Delegaciones Estatales de la SAGARPA vy, en su caso,
con los Gobiernos de las Entidades Federativas.

OCTAVO.- Se modifica el primer parrafo del Articulo 16, Instancia Ejecutora, y se adiciona la fraccién V,
en los términos siguientes:

ARTICULO 16.- ORGANO EJECUTOR.- ASERCA, cuya estructura cuenta con oficinas centrales,
direcciones regionales, estatales y Consejerias Agropecuarias de México en (Canadd, Estados Unidos,
Bélgica, Guatemala y Japdn), es el 6rgano administrativo desconcentrado de la SAGARPA para la atencion de
los asuntos relacionados con la comercializacion agropecuaria. Para la interpretacion y ejecucion del
PROMOAGRO, ASERCA tendra como funciones especificas:

V. Quien sea titular de ASERCA, o quien designe, tendra las facultades de interpretar las disposiciones
contenidas en las presentes Reglas de Operacion y resolver los casos no previstos en éstas.

NOVENO.- Se modifica el Articulo 22, de los Indicadores de Resultados, seguin se establece a
continuacion:

ARTICULO 22.- INDICADORES DE RESULTADOS. La Unidad Responsable del PROMOAGRO
establece que el programa tiene como grandes metas: a) Promover la certificacion “México Calidad Suprema”
de 400,000 Toneladas de productos por afio; b) Fomentar el volumen de exportacién de productos frescos en
4.2% anual; c) Fomentar el consumo de frutas, verduras y hortalizas 1.0 % anual:

INDICADORES DE RESULTADOS

Nombre del Indicador Férmula del Indicador Unidad de Medida

I. Volumen de producto con la| Total del volumen de producto con la
certificacion ~ “México  Calidad | certificacién “México Calidad Suprema” | Toneladas métricas
Suprema” por afio

[(valor de las exportaciones
fomentadas en el afio actual-Monto de
las exportaciones fomentadas en el|Tasa de crecimiento anual
afo inmediato anterior)/Valor de las | en términos porcentuales
exportaciones fomentadas en el afo
anterior]100

1. Indice de fomento de promocion
de exportaciones de productos
frescos

Il. Indice de fomento del consumo | Reportes de incremento de ventas, por | Tasa de crecimiento anual
de frutas, verduras y hortalizas parte de los comercializadores finales | en términos porcentuales

DECIMO.- Se modifica el Articulo 24, de la Evaluacion Externa, en los términos siguientes:

ARTICULO 24.- EVALUACION EXTERNA.- Se iniciara una vez alcanzado el 60% de avance en la
ejecucion del presupuesto original del PROMOAGRO, poniendo especial atencién a los objetivos y metas, su
cobertura, operacion, identificacion y cuantificacion de los beneficios, impacto de productividad, desarrollo
tecnoldgico y ambiental, contribucion al empleo y al mejoramiento del ingreso, entre otros, asi como los
indicadores de resultados que se plantearon. Esta informacién permitira una retroalimentacion de los
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programas para una mejor toma de decision sobre los mismos. A la conclusion de la misma, se presentara a
la Comision de Presupuesto y Cuenta Publica de la Camara de Diputados.

DECIMO PRIMERO.- Se modifica el Articulo 26, de Quejas y Denuncias, en los términos siguientes:

ARTICULO 26.- QUEJAS Y DENUNCIAS.- Se recibiran las quejas y denuncias relativas a irregularidades
en forma directa ante la Secretaria de la Funcion Publica, en sus oficinas o mediante el Sistema Electronico
de Atencion Ciudadana, SACTEL, los teléfonos 14 54 20 00 para el Distrito Federal y area Metropolitana, al 01
800 112 05 84 para el interior de la Republica Mexicana y al 1 800 475 23 93 desde los Estados Unidos de
Norteamérica, ambos sin costo, 0 mediante las cuentas de correo electrénico sactel@funcionpublica.gob.mx y
quejas@funcionpublica.gob.mx, o en el Organo Interno de Control en ASERCA en sus oficinas, al teléfono
0155-5722-7328, o0 a los correos electronicos aserca.oic@aserca.gob.mx o quejas.oic@aserca.gob.mx; en el
Organo Interno de Control de la SAGARPA o en las oficinas de sus Auditorias Ejecutivas Regionales; en las
oficinas centrales y regionales de ASERCA o bien en las oficinas centrales y delegaciones estatales de la
SAGARPA.

TRANSITORIOS

PRIMERO.- Las presentes Reglas de Operacion entrardn en vigor a partir del dia siguiente de su
publicacion en el Diario Oficial de la Federacion.

SEGUNDO.- La SAGARPA por conducto de ASERCA, podra suscribir con los beneficiarios la cesion de
derechos de las acciones que se establecen en el Articulo 8, fraccion ll, incisos g) y h) de estas Reglas de
Operacion; a fin de que los beneficiarios puedan participar en las exposiciones y eventos nacionales e
internacionales y en las misiones comerciales con las mejores condiciones en cuanto a precio, calidad y
oportunidad.

TERCERO.- Una vez que se emitan los instrumentos de planeacion de acuerdo con la Ley de Planeacion,
como son el Plan Nacional de Desarrollo y el Programa Sectorial respectivo, se realizaran las adecuaciones
correspondientes a las Reglas de Operacion del Programa.

Ciudad de México, Distrito Federal, a doce de marzo de dos mil siete.- El Secretario de Agricultura,
Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion, Alberto Cardenas Jiménez.- Ruabrica.



